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PROGRAM STUDIOW

Program obowiazuje od roku akademickiego: 2019/2020
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KIERUNEK STUDIOW: DZIENNIKARSTWO I KOMUNIKACJA SPOLECZNA
KOD ISCED: 0321 (dziennikarstwo)

FORMA/FORMY STUDIOW: STACJONARNE /NIESTACJONARNE

LICZBA SEMESTROW: 6

TYTUL ZAWODOWY NADAWANY ABSOLWENTOM: LICENCJAT

PROFIL KSZTAL.CENIA: PRAKTYCZNY

DZIEDZINA NAUKI: NAUKI SPOLECZNE

DYSCYPLINA NAUKOWA (dla kierunku przyporzadkowanego do wigcej niz 1 dyscypliny wskazuje si¢ dyscypling wiodaca, w ramach ktorej bedzie
uzyskiwana ponad potowa punktéw ECTS oraz okresla liczbe punktéw ECTS dla kazdej z przypisanych dyscyplin): NAUKI O KOMUNIKAC]I
SPOLECZNE] I MEDIACH - 180 ECTS, co stanowi 100 % punktéw ECTS.

Liczba punktéw ECTS konieczna do ukonczenia studiow: 180

1) liczba punktéw ECTS, jaka student musi uzyska¢ w ramach zaje¢ prowadzonych z bezposrednim udziatem nauczycieli akademickich lub innych osé6b
prowadzacych zajecia: 102 - studia stacjonarne, 63 - studia niestacjonarne

2) liczba punktow ECTS, ktora student musi uzyska¢ w ramach zajec ksztaltujacych umiejetnosci praktyczne w wymiarze wigkszym niz 50% ogoélnej liczby
punktéw ECTS): 101

3) liczba punktéw ECTS, ktorg student uzyskuje realizujac zajecia podlegajace wyborowi (co najmniej 30% ogolnej liczby punktéw ECTS): 76

liczba punktéow ECTS, jaka student musi uzyska¢ w ramach zaje¢ z dziedziny nauk humanistycznych lub nauk spolecznych, nie mniejsza niz 5 ECTS - w
przypadku kierunkéw studiow przyporzadkowanych do dyscyplin w ramach dziedzin innych niz odpowiednio nauki humanistyczne lub nauki spoteczne: 14

Y.aczna liczba godzin zaje¢: 4700 - w tym liczba godzin zaj¢¢ prowadzonych z bezposrednim udziatem nauczycieli akademickich lub innych
0s6b prowadzacych zajecia: 2475 - studia stacjonarne, 1585 - studia niestacjonarne. Liczba godzin zaj¢¢ w formie e-learningu na studiach
stacjonarnych — 40.

Koncepcja i cele ksztatcenia (w tym opis sylwetki absolwenta):



Podstawowym celem ksztalcenia na studiach pierwszego stopnia (licencjackich) na kierunku DZIENNIKARSTWO I KOMUNIKACJA SPOLECZNA jest
przekazanie studentom odpowiedniego zasobu wiedzy oraz ksztaltowanie umiejetnosci z zakresu dyscypliny nauki o komunikacji spotecznej i mediach. Ze wzgledu
na specyfike kierunku 1 dyscypliny, Scisle powiazanych z innymi dyscyplinami szczegétowymi z dziedziny nauk spotecznych i dziedziny nauk humanistycznych, m.in.
tilozofia, historia, j¢zykoznawstwem, literaturoznawstwem, naukami o zarzadzaniu, naukami o polityce, socjologia, prawem 1 etyka, studenci nabywaja takze
umiej¢tnosci z tych dyscyplin.

Wiedza, umiejgtnosci oraz kompetencije spoleczne maja przygotowac absolwentéw do podejmowania pracy zawodowej przede wszystkim w réznego typu
instytucjach medialnych, ale takze w réznych sektorach Zycia publicznego (kulturze, administracji, gospodarce), a takze umozIliwi¢ im $wiadome funkcjonowanie w
spoleczenstwie informaciji 1 wiedzy. Wspomniane cele ksztalcenia uzasadnione sa faktem systematycznego wzrostu roli mediow 1 informacji we wspotczesnym
swiecie. Ksztalcenie obejmuje, oprocz grupy przedmiotéw ogélnouczelnianych i podstawowych/kierunkowych blok przedmiotéw do wyboru przez studenta:
dziennikarstwo nowych mediéw, realizacja radiowo-telewizyjna, wizerunek, promocja i reklama. Ze wzgledu na realia rynku jedna z fakultatywnych mozliwosci
(modut ,,Komunikowanie w spolecznosciach lokalnych”) dotyczy wiedzy 1 umiejetnosci w zakresie funkcjonowania administracji samorzadowej oraz komunikacji
spolecznej na poziomie regionalnym i lokalnym. Alternatywa dla tych zaje¢ jest blok przedmiotéw nazwanych ogdlnie ,,Oblicza komunikacji spotecznej”. Studenci
moga wybierac¢ takze forme pracy dyplomowej. Oprocz tradycyjnej rozprawy teoretycznej moga przygotowac projekt z zakresu PR i reklamy lub portfolio obejmujace
opublikowane prace dziennikarskie.

Dzigki zréznicowanym zajeciom realizowanym zaréwno przez teoretykow, jak i praktykow mediow, ksztaltowac si¢ bedzie kompetencje zwiazane z méwieniem i
pisaniem, zaréwno podstawowych tekstow informacyjnych, jak i trudniejszych i bardziej rozbudowanych, np. reportazu.

Ponadto studenci uczestniczy¢ beda w zajeciach o charakterze warsztatowym w ramach pracowni: prasowej 1 internetowej, audiowizualnej, reklamy i public relations,
co powinno by¢ jednoznaczne ze zdobywaniem odpowiednich kwalifikacji.

Blok przedmiotéw z zakresu dziennikarstwa nowych mediéw poszerza umiejetnosci wymagane w redakcjach prasowych i internetowych. Absolwent ma opanowany
warsztat dziennikarski, w tym takze warsztat fotografa nowych mediéw, potrafi korzystac¢ z réznorodnych zrédet informacji, przetwarzaé je zgodnie z potrzebami
réznych §rodkéw przekazu, potrafi przygotowaé zlecony material dziennikarski oraz samodzielnie dobiera¢ tematy 1 proponowac je do realizacji prasowej, potrafi
biegle poslugiwac si¢ programami edycyjnymi, w podstawowym zakresie opanowal projektowanie stron WWW.

Blok przedmiotéw z zakresu realizacji radiowo-telewizyjnej umozliwia nabycie specyficznych kompetencji w zakresie sztuki autoprezentacji, emisji glosu, umiejetnosci
postugiwania si¢ narzedziami wykorzystywanymi w pracy reportera radiowego i telewizyjnego, przygotowania materiatéw dzwigkowych i filmowych.

Blok przedmiotéw z zakresu wizerunek, promocja i reklama umozliwia wszechstronne przygotowanie absolwentéw w zakresie komunikacji interpersonalne;j,
umiejetnosci jezykowych, znajomosci zasad etyki i prawa, rozwija umiejetnosci warsztatowe pozwalajace przygotowaé materialy reklamowe i promocyjne w zaleznosci
od potrzeb wynikajacych ze specyfiki instytucji, dla ktérych sa przeznaczone.

Wiekszo$¢ zaje¢ ma charakter praktyczny, a ich efektem sa np. audycje radiowe w radiu Fraszka, publikacje na stronie internetowej radia, na ktérej dostepne sa
materialy tekstowe, dzwigkowe i filmowe. Studenci opracowujq takze i realizuja projekty kampanii reklamowych dla konkretnych firm z regionu. Wspotpraca z
lokalnymi mediami oraz instytucjami dzialajacymi w branzy PR i reklamy daje mozliwo$¢ odbywania w nich praktyk zawodowych 1 podejmowania stazy. Zatrudnieni
w Instytucie praktycy zapewniajg realizacj¢ programu zaje¢ zgodnie z aktualnymi potrzebami rynku. Dzi¢ki nim takze czes¢ praktyk moze odbywac si¢ w UJK —w
Uniwersyteckim Centrum Mediow. Studenci moga takze uczestniczy¢ w projektach podnoszacych kompetencje oraz stazowych, realizowanych w Instytucie przy
wsparciu finansowym Unii Europejskiej, np. NOWE PERSPEKTYWY rozwoju Uniwersytetu Jana Kochanowskiego w Kielcach.

Studia przygotowuja do pracy w prasie, portalach internetowych, redakcjach radiowych, telewizyjnych, agencjach informacyjnych, wydawnictwach, w instytucjach
zajmujacych si¢ reklama, marketingiem, public relations, instytucjach samorzadu lokalnego i wladz lokalnych, a takze instytucjach kultury, podmiotach gospodarczych,
ustugowych, stowarzyszeniach itp.



Absolwenci studiéw licencjackich na kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoleczna mogga takze podjac studia drugiego stopnia magisterskie na kierunku
dziennikarstwo 1 komunikacja spoleczna oraz na innych kierunkach z zakresu nauk humanistycznych i spotecznych.



13.

EFEKTY UCZENIA SIE:

Symbole efektéw
uczenia si¢ dla

Po ukonczeniu studiow absolwent:

Odniesienie efektow
uczenia si¢ do:
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w zakresie WIEDZY
DKS1P_WO01 ma zaawansowang wiedz¢ o miejscu i znaczeniu nauk spotecznych i | P6U_W P6S_WG
humanistycznych, zorientowang na zastosowania praktyczne w
dziatalno$ci medialnej i promocyjno-reklamowej
DKS1P_ W02 zna terminologi¢ z zakresu nauk o komunikacji spotecznej i mediach P6U W P6S WG
DKS1P_W03 ma wiedze wlasciwg dla subdyscyplin nauk o komunikacji spotecznej i | P6U_W P6S_WG
mediach w zakresie podstawowym
DKS1P_W04 ma wiedz¢ o powigzaniach nauk o komunikacji spotecznej i mediach z | P6U_W P6S_WG
filozofig, etyka, prawem, historig, jezykoznawstwem, socjologia, naukg o
zarzadzaniu, nauka o polityce
DKS1P_W05 zna najwazniejsze nurty badawcze w dziedzinie nauk o komunikacji P6S WG
spotecznej 1 mediach, zna metody, techniki i narzedzia pozyskiwania | P6U_W
danych pozwalajace opisywac struktury i instytucje medialne oraz procesy
w nich zachodzace
DKS1P_W06 zna 1 rozumie podstawowe metody analizy i interpretacji gatunkow | P6U W P6S WG
dziennikarskich
DKS1P_WO07 zna pojecia 1 etyczne zasady dotyczace ochrony wiasnosci intelektualnej 1 | P6U_W P6S_WK
prawa autorskiego w zwigzku z podejmowanymi dziataniami medialnymi
DKS1P_W08 ma wiedze o historii oraz doktrynach, dotyczacych ewolucji i znaczenia | P6U_W P6S_WG
mediow P6S WK
DKS1P_WO09 ma wiedze¢ o znaczeniu instytucji kultury, orientuje si¢ w lokalnym 1| P6U W P6S WG




ogoblnopolskim zyciu kulturalnym

P6S_WK

DKS1P_W10

ma wiedze o bezpieczenstwie i higienie pracy w instytucjach medialnych,
kulturalnych, promocyjnoreklamowych

P6U_W

P6S_WK

DKS1P_W11

ma wiedz¢ o relacjach pomigdzy instytucjami i systemami medialnymi w
skali krajowej, miedzynarodowej i miedzykulturowe;j

P6U_W

P6S_WK

DKSIP_W12

ma wiedz¢ na temat istniejagcych uregulowan prawnych i ekonomicznych,
dotyczacych funkcjonowania mediow, jak rowniez regulujacych zakres
uprawnien w zawodowej dziatalno$ci medialnej 1 okotomedialne;j

P6U_W

P6S_WK

DKS1P_W13

ma wiedz¢ o zmianach w odbiorze spolecznym medidow oraz ich
przyczynach, przebiegu, skali i konsekwencjach tych zmian

P6U_W

P6S_WG
P6S_WK

w zakresie UMIEJETNOSCI

DKSI1P_UO01

umie odnalez¢ pozadane informacje w réznych Zrodtach, przeanalizowaé
je, oceni¢ ich przydatno$¢é, wybra¢ i wykorzysta¢ je w dziatalnosci
praktycznej

P6U_U

P6S_UW

DKS1P_U02

potrafi wykorzysta¢ wiedzg teoretyczng do szczegdlowego opisu i
praktycznego analizowania jednostkowych procesow i zjawisk w obrebie
nauk o komunikacji spotecznej i mediach

P6U_U

P6S_UW

DKS1P_U03

umie samodzielnie opracowa¢ prezentacje wynikow swoich dociekan, z
wykorzystaniem ogo6lnie dostgpnych narzedzi informatycznych oraz
posiada podstawowe umiej¢tnosci organizacyjne, dzigki ktorym planuje i
organizuje podjete zadania zwigzane ze sferg medialng 1 promocyjno-
reklamowa

P6U_U

P6S_UW

DKS1P_U04

potrafi samodzielnie dotrze¢ do roznego typu zrédet wiedzy, wykorzystac
je podczas przygotowania si¢ do zaje¢ 1 rozwigzywania problemow
dotyczacych dziatalnosci medialnej i PR

P6U_U

P6S_UU

DKS1P_U05

umie rozpoznaé i nazwac typowe gatunki dziennikarskie, potrafi dokona¢
ich analizy i interpretacji; podczas analizy i interpretacji stosuje poznane
metody, pozwalajace odkry¢ znaczenia oraz umiejscowi¢ tekst w
kontekscie historyczno-kulturowym/ spoteczno-politycznym

P6U_U

P6S_UW

DKS1P_U06

umie zastosowa¢ poprawng argumentacje uzywajac przy tym
specjalistycznej terminologii podczas typowych sytuacji
komunikacyjnych dotyczacych nauk o komunikacji spotecznej i mediach,
potrafi przytoczy¢é poglady badaczy dla wzmocnienia swoich opinii i
sadow, umie przedstawi¢ wnioski na podstawie sformutowanych
przestanek

P6U_U

P6S_UK

DKS1P_U07

potrafi wykorzysta¢ proste narzgdzia i kanaly porozumiewania si¢ w
kontaktach z innymi specjalistami zajmujacymi si¢ naukami o komunikacji

P6U_U

P6S_UK




spotecznej 1 mediach, umie $wiadomie zastosowacé elementarne strategie
komunikacyjne

DKS1P_U08

umie opracowac i przedstawi¢ typowe prace pisemne i ustne wlasciwe dla
nauki o mediach 1 komunikacji spotecznej, obejmujace kwestie
szczegotowe z tych dziedzin

P6U_U

P6S_UW

DKS1P_U09

ma umiej¢tnosci w zakresie jezyka obcego na poziomie B2 Europejskiego
Systemu Opisu Ksztatcenia Jezykowego

P6U_U

P6S_UK

DKS1P_U10

potrafi stosowaé przepisy prawa i normy etyczne odnoszace si¢ do
instytucji zwigzanych z wybrang sferg dziatalnosci spotecznej i medialne;,
w szczegllno$ci prawa autorskiego, 1 zwigzane z zarzadzaniem
wlasnos$cig intelektualng

P6U_U

P6S_UW

DKS1P_U11

potrafi wykorzysta¢ zdobyta wiedz¢ do rozstrzygania dylematoéw
pojawiajacych si¢ w pracy zawodowej, proponuje w tym zakresie
konkretne rozwigzania oraz potrafi sporzadzi¢ wniosek o przyznanie
srodkow na realizacje zaproponowanego przez siebie projektu

P6U_U

P6S_UK

DKSIP_U12

posiada umiejetnosci w zakresie realizacji zadan praktycznych o
charakterze indywidualnym jak i grupowym dotyczacych recepcji mediow

P6U_U

P6S_UW
P6S_UO

DKS1P_U13

dostrzega konieczno$¢ ksztatcenia ustawicznego, wzbogacania swej
wiedzy 1 umiejetnosci w zakresie dziedzin szczegdtowych dziennikarstwa
1 komunikacji spotecznej, potrafi uzupetni¢ i doskonali¢ nabyta wiedzg i
umiejetnosci

P6U_U

P6S_UU

DKS1P_U14

potrafi zaplanowa¢ 1 zorganizowa¢ prace¢ indywidualng oraz w grupie
podczas zaj¢¢ na terenie uczelni oraz poza nig w trakcie opracowywania
projektow, akceptuje konieczno$¢ przyjecia roli zgodnie z potrzebami
zadaniowymi

P6U_U

P6S_UO

DKS1P_U15

wykorzystuje poznane elementy komunikacji werbalnej i niewerbalnej,
umozliwiajace podejmowanie dzialan w grupie oraz wyglaszanie
wystgpien publicznych

P6U_U

P6S_UW

DKSIP_U16*

posiada umiejetnos¢ doboru ¢wiczen i form aktywnosci fizycznej do
poziomu swoich umiejetnosci sportowych i sprawnosci fizycznej w celu
uczestnictwa w kulturze fizycznej przez cate zycie

P6U_U

P6S_UO
P6S_UU

w zakresie KOMPETENCJI SPOLECZNYCH

DKSIP_KO1

potrafi odpowiednio okresli¢ priorytety stuzace realizacji okreslonego
przez siebie lub innych zadania 1 umie przyporzadkowaé im zakres
czynno$ci umozliwiajacych osiagniecie zakladanych celow, dostrzega
znaczenie wiedzy w rozwigzywaniu problemow praktycznych

P6U_K

P6S_KK

DKSIP_K02

rozpoznaje ewentualne problemy zwigzane ze specyfika wykonywania

P6U_K

P6S_KR




przysztego zawodu i1 przygotowuje si¢ do ich rozwigzywania

P6S_KK

spotecznym

DKS1P_KO03 mys$li i dziata w duchu przedsigbiorczo$ci oraz jest otwarty na problemy i | P6U_K P6S_KO
potrzeby srodowiska spotecznego

DKS1P_KO04 uczestniczy w zyciu kulturalnym 1 spolecznym, wykorzystuje media jako P6U_K P6S _KR
narzedzie komunikacji oraz zrodto wiedzy o zyciu kulturalnym i P6S_KO

* efekt realizowany tylko na studiach stacjonarnych




14.  ZAJECIA WRAZ Z PRZYPISANYMI DO NICH PUNKTAMI ECTS, EFEKTAMI UCZENIA SIE | TRESCIAMI PROGRAMOWY MI:

Minimalna N
. liczba - OanIeS|en|e dp
Przedmioty punktow Tre$ci programowe efektow'uczenla
ECTS si¢ na Kierunku
PRZEDMIOTY KSZTALCENIA OGOLNEGO:

1. | Jezyk obcy 9 1. Tresci leksykalne; DKS1P_W02
Zagadnienia wystepujgce w ogolnodostepnych i stosowanych na zajeciach | DKS1P_UQ8
podrecznikach na poziomie B2 (np. uniwersytet, przedmiot studiow, DKS1P_U06
wyksztalcenia, praca, media, technologie, srodowisko, zdrowie, zywienie, | DKS1P_UQ9
sport, czas wolny, edukacja, zakupy, podréozowanie, spoteczenstwo, DKS1P_U13
kultura, zjawiska spoteczne). DKS1P_KO02
2. Tre$ci gramatyczne:

Zgodne z sylabusem podrecznikow przewidzianych dla poziomu B2 dla
danego jezyka i zgodne z wymaganiami Europejskiego Systemu Opisu
Ksztalcenia Jezykowego Rady Europy

3. Funkcje jezykowe:

Zgodne z sylabusem podrecznikow dla poziomu B2 i pozwalajace
studentom na porozumiewanie si¢ w jezyku obcym (np. branie czynnego
udziatu w dyskusjach, wyrazanie emocji oraz wyrazanie swoich opinii,
argumentowanie i formutowanie swojego punktu widzenia w formie
ustnej i pisemnej, dokonywanie prezentacji).

2. | Techniki informacyjno-komunikacyjne 1 Podstawy technik informatycznych, przetwarzanie tekstow, arkusze DKS1P_U01
kalkulacyjne, bazy danych, grafika menedzerska i/lub prezentacyjna, DKS1P_U03
ustugi w sieciach informatycznych, pozyskiwanie i przetwarzanie DKS1P_U13
informacji. Zdalna praca z dokumentami. Wykorzystanie ustugi Google DKS1P_K02
Docs i Microsoft Live do tworzenia dokumentow i udostepniania ich w
Internecie. Wykorzystanie aplikacji (Zotero) do zarzadzania bibliografia.

Integracja aplikacji z edytorami tekstu. Wstawianie przypisow i
bibliografii do dokumentdw.

3. | Ochrona wtasnosci przemystowej i prawa 0,5 Pojecie wlasnosci intelektualnej, omowienie podstawowych aktow DKS1P_W07

autorskiego prawnych zwigzanych z ochrong wtasnosci intelektualnej. Przedmiot i DKS1P_U10
podmiot prawa autorskiego. Autorskie prawa osobiste. Autorskie prawa DKS1P_K02

majgtkowe. Umowy. Ochrona praw autorskich i praw pokrewnych.
Problemy ochrony praw autorskich i praw pokrewnych zwigzane z




Internetem.

4. | Przedsigbiorczo$c¢ 0,5 Przedsigbiorczos$¢ indywidualna. Przedsigbiorczo$¢ organizacyjna. DKS1P_W04
Intraprzedsi¢biorczos$¢. Przedsigbiorczos¢ akademicka. Przedsigbiorczos¢ | DKS1P_U14
spoteczna. Przedsi¢biorstwa rodzinne. Pojgcie, istota i rodzaje innowacji. | DKS1P_KO03
Innowacje a innowacyjnos¢. Zdolnosci organizacyjne: dynamiczne i
operacyjne.

5. | Wybrane zagadnienia literatury polskiej i 3 Wspotczesne nurty i prady literatury §wiatowej i polskiej. Przemiany w DKS1P_W02

powszechnej obrebie literatury na przestrzeni epok literackich. Interpretacja tekstow DKS1P_W03
literackich. Najwybitniejsi nowatorzy prozy XX wieku. Noblisci. DKS1P_W09

DKS1P_U01

DKS1P_U02

DKS1P_K04

6. | Kultura jezyka 2 Podstawowe pojecia kultury jezyka: system jezykowy, norma, uzus, DKS1P_W04
innowacja jezykowa, btad jezykowy; warunki wlasciwego uzycia jezyka — | DKS1P_W12
etyka jezyka; manipulacja jezykowa, nowomowa; estetyka stowa; DKS1P_U06
brutalizacja jezyka publicznego; wydawnictwa poprawnosciowe; DKS1P_U07
poradnictwo jezykowe; Ustawa o jezyku polskim. DKS1P_KO02

7. | Przedmiot do wyboru w zakresie wsparcia 2 Tre$ci dostosowane do potrzeb studentow, np. Etykieta jezykowa, DKS1P_U01

W procesie uczenia si¢ Profilaktyka uzaleznien DKS1P_U06

DKS1P_U07
DKS1P_U013

DKS1P_KO02

DKS1P_K04

PRZEDMIOTY PODSTAWOWE / KIERUNKOWE

1. Agencje informacyjne 3 Definicja, klasyfikacja, funkcje, zasady dziatania oraz rola agencji DKS1P_W03
informacyjnych w §wiecie mediow. Narodziny i rozwoj agencji DKS1P_W05

prasowych w Europie i Stanach Zjednoczonych w X1X i na pocz. XX w. DKS1P_U06

Polskie agencje prasowe. Przeglad wspotczesnych agencji informacyjnych | DKS1P_UO1

(wedlug kryterium zasiggu terytorialnego: §wiatowe, regionalne, krajowe). | DKS1P_UO08

Analiza zawartoS$ci prasy polskiej oraz przeglad portali internetowych pod | DKS1P_KO01

katem wykorzystywania serwisdéw agencyjnych. DKS1P_KO03

2. Analiza zawarto$ci mediow 4 Zagadnienia historyczno-teoretyczne dotyczace wykorzystania analizy DKS1P_W02
zawarto$ci mediow. Procedura badawcza i statystyczne opracowanie DKS1P_W05

wynikow badan. Wykorzystanie w badaniach technologii komputerowych. | DKS1P_U03




Przyktady badan o charakterze ilo§ciowym i jakosciowych (roznice, wady, | DKS1P_U12
zalety, zastosowanie). Wykorzystanie analizy zawartosci do badania DKS1P_U04
mediéw (drukowanych, elektronicznych, internetowych) oraz reklam i DKS1P_U14
materialow PR-owskich. DKS1P_KO01

Dziennikarskie zrodta informacji Zasoby informacji w kraju i na wiecie. Internet jako Zrédto informacji. DKS1P_W03
Sposoby dotarcia do informacji. Korzystanie ze zrodet informacji — DKS1P_U01
obserwacji, wywiadu, dokumentow. Weryfikacja faktdw na podstawie DKS1P_K02
roznych zrodet. Etyczne problemy wystepujace w fazie zbierania
materiatow.

Etyka dziennikarska Teoretyczna i praktyczna analiza podstawowych standardow DKS1P_W07
okreslajacych prawa i obowigzki dziennikarzy. Wolno$¢, prawda, DKS1P_W12
odpowiedzialno$¢ , uczciwosé, poszanowanie godnosci. Etyka w DKS1P_U10
kontekscie konfliktu interesow migdzy dobrem, ktorego si¢ broni a DKS1P_U11
dobrem, ktore sie narusza. DKS1P_K02

Filozofia Zarys historii filozofii — glowne kierunki, ich przedstawiciele oraz ich DKS1P_WO01
zwigzki z zyciem i sposobem myslenia wspotczesnego cztowieka. Gtowne | DKS1P_W04
nurty filozofii wspotczesnej, jej rola w indywidualnym rozwoju i DKS1P_U02
wyrazaniu wlasnej tozsamosci wspotczesnego cztowieka. Filozofia a inne | DKS1P_U06
sfery kultury: filozofia, $wiatopoglad, ideologia; filozofia a nauki DKS1P_KO01
szczegotowe; filozofia a religia i sztuka. Podstawowe pytania filozofii:

,»piec¢ pytan” (o istnienie, 0 poznanie, o cztowieka, o wartosci, o Absolut).

Grafika komputerowa Grafika rastrowa i modele barw. Narzedzia i sposoby przygotowania DKS1P_W03
grafiki rastrowej do publikacji. Przygotowane zdje¢ do publikacji w DKS1P_U02
Internecie i na papierze. Edycja i ekspozycja grafik. DKS1P_U03

DKS1P_KO01

Historia mediéw Najwazniejsze etapy rozwoju mediéw masowych (prasy, radia, telewizji, | DKS1P_W02
Internetu) na tle ogdlnych warunkéw poszczegolnych epok, ze DKS1P_W08
szczegbdlnym uwzglednieniem zmian spotecznych, politycznych i DKS1P_U04
technologicznych. Koncepcja prasy. Zasady wolnosci wypowiedzi. DKS1P _U13
Wybitni dziennikarze réznych epok. Tytuly prasowe i programy radiowo- | DKS1P_KO01
telewizyjne okreslajace nowe tendencje w rozwoju mediow. Rola i wptyw | DKS1P_K02
prasy na spoleczenstwo polskie. Zmiany technologiczne a zmiany w
zawodzie dziennikarskim. Funkcjonowanie cenzury na ziemiach polskich
w roéznych okresach historycznych.

Historia Polski XX w. Charakterystyka istotnych proceséw i faktow zwigzanych z historig DKS1P_W03
narodu i panstwa polskiego w odniesieniu do najwazniejszych wydarzen DKS1P_W04




swiatowych i europejskich w XX wieku. Wojna 1914-1918. Polityka, DKS1P_U06
spoteczenstwo i gospodarka 1918-1939. Druga wojna $wiatowa. Faszyzm | DKS1P_U013
i komunizm. Rywalizacja systemow spoteczno-politycznych. Opozycja DKS1P_KO01
polityczna po 1945 roku. Przemiany w Europie po 1989 roku.

Podstawowe zjawiska i procesy wpltywajace na rozwoj kultury narodowe;j.

9. Jezyk wypowiedzi dziennikarskiej Funkcje aktow komunikacyjnych: informacyjna, ekspresywna, DKS1P_W01
impresywna, fatyczna, metajezykowa, poetycka. Pojecia stylu i stylistyki, | DKS1P_W04
style indywidualne i funkcjonalne. Media — stylowy tygiel wspotczesnej DKS1P_U05
polszczyzny. Jezyk a inne kody komunikacyjne. Podstawy warsztatu DKS1P_U04
pisarskiego dziennikarza. Gatunki informacyjne i publicystyczne. DKS1P_U13
Informacyjnos¢ tekstu dziennikarskiego. Etapy konstruowania. DKS1P_KO02
Kompozycja, organizacja (ze szczeg6lnym uwzglednieniem nagtowkow,
akapitow) danej wypowiedzi dziennikarskiej, jej spojnosc, logika.

10. | Konwergencja mediéw Konwergencja medidw i kultura konwergencji - charakterystyka zjawisk. | DKS1P_W02
Medioznawcze zastosowanie terminu konwergencja. Podstawy DKS1P_U02
konwergencji - hipermedia i multimedia. Typy konwergenciji: DKS1P_U13
konwergencja technologiczna, rozwigzan, sieciowa, ekonomiczna, DKS1P_K04
korporacyjna, zawartosci. Konwergencja a dywergencja mediow.

Zastosowanie konwergencji w praktyce w mass mediach i literaturze.
Kierunki i metody badan nad konwergencja mediow.

11. | Nauka o komunikowaniu Nauka o komunikowaniu jako dyscyplina naukowa — powstanie i etapy DKS1P_WO01
rozwoju. Status nauki o komunikowaniu masowym — jej DKS1P_W02
multidyscyplinarno$é, gtdéwne osrodki, instytucje i czasopisma zajmujace | DKS1P_UO1
si¢ problematyka komunikowania masowego. Komunikowanie jako DKS1P_U03
proces — cechy i elementy. Typy i formy komunikowania. Sposoby DKS1P_U07
porozumiewania si¢ ludzi. Modele komunikacyjne. Gtoéwne systemy DKS1P_KO01
komunikowania spotecznego. Podstawy wiedzy o procesie
komunikowania masowego, jego elementach, fazach i najwazniejszych
uwarunkowaniach. Rola komunikowania masowego wzgledem réznych
rodzajow porozumiewania si¢ ludzi.

12. | Nowe media Problemy konwergencji a nowe media. Dziennikarze w blogosferze. Zarys | DKS1P_W02
problematyki medidw spotecznos$ciowych. Interaktywne i DKS1P_W13
spolecznosciowe formy dziennikarskie. Bezpieczenstwo w sieci. Nowe DKS1P_U07
zjawiska spoteczne generowane przez nowe media. Negatywne DKS1P_U10
zachowania komunikacyjne w nowych mediach Nowe media a etyka. DKS1P_KO01

13. | Podstawy prawa Zakres teorii panstwa i prawa. Pojecie panstwa i jego formy. Demokracja, | DKS1P_W04
suwerennos¢, praworzadnos¢. Pojecie: normy 1 przepisu prawnego (aktu DKS1P_U10




normatywnego, wyktadni, stanowienia i stosowania prawa oraz jego DKS1P_Ul1
obowigzywania), prawa konstytucyjnego (zasady ustrojowe, kompetencje | DKS1P_U15
Sejmu i Senatu, Prezydenta, Rady Ministréw) oraz prawa DKS1P_K02
administracyjnego, karnego i cywilnego.

14. | Polski system medialny Normatywne doktryny dzialania mediow. Wspoétczesny rynek mediow DKS1P_W11
periodycznych w Polsce — system prasowy w strukturze spotecznej, DKS1P_W02
transformacja systemu mediéw, formy wilasno$ci prasy w Polsce, DKS1P_U01
czytelnictwo i odbioér. Grupy medidéw na polskim rynku prasowym — DKS1P_U10
dzienniki oraz prasa opinii, kobieca i kulturalna. Rynek radiofonii, DKS1P_U13
telewizji i Internetu w Polsce. Zadania Krajowej Rady Radiofonii i DKS1P_K04
Telewizji. Media publiczne i komercyjne — konkurencja i koegzystencja.

Kapitat zagraniczny na polskim rynku mediow.

15. | Prawo mediow Prawo medidw. Ustawa prawo prasowe. Ustawa o radiofonii i telewizji. DKS1P_W12
Wolnos¢ prasy i jej ograniczenia. Dostep do informacji publicznej. Rola DKS1P_U10
prasy i dziennikarzy w panstwie. Organizacja instytucji prasowych i DKS1P_Ul1
nadawczych. Prawa i obowiazki dziennikarzy. Odpowiedzialno$¢ DKS1P_U13
medidw. DKS1P_K02

16. | Public Relations Public relations jako proces komunikacji z otoczeniem — istota, historia, DKS1P_W02
modele. Fazy procesu public relations — podstawowe techniki. Public DKS1P_U02
relations w sytuacjach kryzysowych. Zarzadzanie informacja w sferze DKS1P_U08
publicznej. Dziatanie panstwowych stuzb informacyjnych (rzecznika DKS1P_U10
rzadu), organéw samorzadowych oraz instytucji komercyjnych w zakresie | DKS1P_K02
ksztaltowania wizerunku instytucji, a zarazem powiadamiania DKS1P_KO03
spoteczenstwa i wybranych grup spotecznych o podejmowanych
inicjatywach. Regulacje prawne oraz zasady etyczne kierujacych
dziataniami w sferze masowej informacji publicznej. Komunikowanie si¢
z mediami. Wewngetrzny obieg informacji.

17. | Recepcja mediow Miejsce i rola odbiorcy w procesie komunikowania. Uwarunkowania DKS1P_W05
odbioru mediow, cechy przekazow i cechy odbiorcow. Metody, technikii | DKS1P_W13
narzg¢dzia badawcze w badaniach recepcji mediéw. Polskie Badania DKS1P_U02
Czytelnictwa — metody badan, dobor zbiorowosci, typy badan, wskazniki | DKS1P_U04
czytelnictwa, udostepnianie wynikow. Badania recepcji mediow DKS1P_U12
audiowizualnych: Radio Track i Nielsen Audience Measurement. Badania | DKS1P_KO01
Internetu — Polskie Badania Internetu, roznice w stosunku do badan
mediow audiowizualnych i papierowych. Uzytkownicy mediow.

18. | Reklama Historia reklamy od starozytnosci do wspotczesnosci: rozwdj metod i DKS1P_WO01
technik. Cechy i zadania dziatalnosci reklamowej. Terminologia DKS1P_U02




reklamowa, promotion-mix, marketing-mix etc., wzajemne usytuowanie DKS1P_U03
poszczegblnych elementéw systemu, zadania reklamy w tym systemie. DKS1P_U10
Wspolczesna reklama: etapy planowania strategii reklamowej i elementy | DKS1P_KO01
tej strategii. Prawo reklamowe obowigzujgce w Polsce i normy DKS1P_KO02
ponadnarodowe przez Polske ratyfikowane. Praktyczna analiza kampanii

reklamowych pod katem zgodno$ci z prawem. Opracowanie planu

kampanii reklamowej dla wybranego fikcyjnego produktu.

19. | Researching Research dziennikarski — geneza, definicja. Metodologia researchu DKS1P_W03
dziennikarskiego — cele i etapy researchu, zbieranie materiatow, selekcja DKS1P_U01
materiatow, opracowanie i wykorzystanie informacji. DKS1P_U04
Metody i techniki researchu dziennikarskiego — obserwacja, wywiad DKS1P_K02
researcherski, technika krazenia, technika uktadanki, rekonstrukcja
zdarzen, research online.

20. | Retoryka i erystyka Definicja i dzieje retoryki oraz erystyki. Rodzaje retorycznej perswazji DKS1P_W01
(doradczy, osadzajacy, oceniajacy). Jezykowe $rodki perswazyjne. DKS1P_W04
Techniki przekonywania wedtug retoryki klasycznej. Wspotczesne DKS1P_U02
techniki perswazyjne. Chwyty retoryczne. Konstrukcja tekstu wedtug DKS1P_U06
zalecen wspotczesnej retoryki. Kreowanie ethosu méwcey. Rozpoznawanie | DKS1P_UQ8
audytorium, wptywanie na stuchaczy poprzez umiej¢tne wzbudzanie DKS1P_KO02
emocji (pathos). Rodzaje argumentow. Tropy i figury retoryczne. Sztuka
dyskutowania. Erystyka w praktyce.

21. | Socjologia z elementami metod i technik badan Podstawowe pojecia socjologiczne oraz mechanizmy rzadzace DKS1P_W04

spotecznych zbiorowosciami ludzkimi. Przeglad najwazniejszych historycznych szkot | DKS1P_W13
socjologicznych. Gtéwne kierunki i nurty w socjologii wspotczesne;j. DKS1P_U01

Charakterystyka zmian struktury spotecznej po 1989 roku w Polsce. DKS1P_UO03

Metodologia nauk spotecznych. DKS1P_U13

DKS1P_KO01

22. | Systemy medialne na §wiecie Systemy komunikowania masowego w wybranych krajach réznych DKS1P_W08
regionow wiata. Rynek prasowy, radiowo-telewizyjny, Internetu. Normy | DKS1P_W11
prawne okreslajace funkcjonowanie srodkow masowego przekazu. DKS1P_U02
Instytucje samoregulacji — rady prasowe oraz organizacje dziennikarskie DKS1P_U13
w poszczegolnych krajach. Procesy koncentracji, komercjalizacji i DKS1P_K04
globalizacji (w produkcji i dystrybucji). Kapital zagraniczny w
narodowych systemach medialnych. Problemy ujednolicenia systemu
prawnego w sferze komunikowania masowego.

23. | Sztuka reportazu Powstanie i rozw0j reportazu na $wiecie 1 w Polsce. Zwigzki miedzy DKS1P_W04
literatura a publicystyka. Klasyka reportazu polskiego. Praktyczna nauka | DKS1P_UQ05




pisania reportazu. Reportaz spoteczno-obyczajowy (interwencyjny), DKS1P_U07
geograficzny, sportowy, wojenny, gospodarczy, kulturalny. DKS1P_KO01
DKS1P_K04

24. | Technologie informacyjne mediéw Wyszukiwarka Google, dziennikarstwo danych. Systemy zarzadzania DKS1P_W05
trescig w princie i Internecie. Narzedzia do obrobki zdjec i filmow, do DKS1P_U01
tworzenia infografik i grafik interaktywnych, reportazy interaktywnych. DKS1P_U13
Narzedzia i technologia dziennikarza w erze MOBILE. Narzedzia DKS1P_U14
statystyczne. DKS1P_KO02

25. | Teoria gatunkdw dziennikarskich Gatunek jako zespot zmieniajgcych si¢ konwencji kompozycyjno- DKS1P_W02
stylistycznych. Typologiczne i historyczne zréznicowanie gatunkoéw DKS1P_W06
prasowych, radiowych, telewizyjnych i internetowych. Zmieniajgca si¢ DKS1P_U05
rola nadawcy 1 podmiotu wypowiedzi. Rola infografiki we wspdtczesnym | DKS1P_KO01
przekazie prasowym, telewizyjnym i internetowym. Informacja i DKS1P_K02
publicystyka — charakterystyka gatunkéw. Wyznaczniki gatunkowosci i
ich przetamywanie — gatunkowe wzorce kanoniczne, alternacyjne i
adaptacyjne. Wzrastajgca interaktywno$¢ najnowszych gatunkow
medialnych.

26. | Warsztat dziennikarski Dziennikarstwo gazetowe, magazynowe, radiowe, telewizyjne, agencyjne | DKS1P_W12
i sieciowe (online). Elementy praktyki redakcyjnej. Charakterystyczne DKS1P_U01
cechy realizacji dziennikarskiej w poszczegdlnych rodzajach medidw. DKS1P_U05
Oddzielanie faktow od komentarza — podstawowa cecha nowoczesnego DKS1P_U11
dziennikarstwa. Zbieranie materiatu, weryfikacja zebranego materiatu, DKS1P_U13
realizacja krétkich form. DKS1P_U14

DKS1P_KO01
DKS1P_K02
DKS1P_KO03

27. | Wspolczesne systemy polityczne Pojecie i elementy systemu politycznego. Charakterystyka podstawowych | DKS1P_W04
typow systemdw politycznych na $§wiecie. Systemy wyborcze. Typologia | DKS1P_W11
rezimow politycznych. Struktura i funkcje parlamentu. Partie polityczne w | DKS1P_UQ02
systemie politycznym. Podstawowe zasady polskiego systemu DKS1P_U10
politycznego: konstytucja, funkcjonowanie organéw wiadzy publiczne] DKS1P_U11
(ustawodawczej, wykonawczej, sadowniczej) — funkcje, zadania, rola. DKS1P_KO01
Wspotczesny polski system partyjny — struktura i podstawowe orientacje
ideowe. Analiza systemow politycznych wybranych panstw.

28. | Wspolczesny jezyk polski Zroznicowanie wspotczesnego jezyka polskiego. Tendencje rozwojowe; DKS1P_W04
europeizacja i amerykanizacja w polskiej kulturze i jezyku. zasady DKS1P_W05
pisowni polskiej. Wybrane zagadnienia z fleksji i stowotworstwa jezyka DKS1P_U08




polskiego: odmiana imienia i nazwiska, nazw miejscowych, skrotowce i DKS1P_U07
skroty; tytuly kobiet. Szyk wyrazéw w zdaniu; zdania pojedyncze i DKS1P_U13
ztozone. Leksykalne mody wspotczesnej polszczyzny; wyrazy modne i

szablony jezykowe; neologizmy i zapozyczenia; wulgaryzmy i

eufemizmy; frazeologizmy; potoczny jezyk polski. Odmiana méwiona i

pisana jezyka.

29. | Wstep do nauki o mediach 1 Definicje i typologie mediéw. Kryteria podziatu. Charakterystyka mediow | DKS1P_W02
na podstawie wybranych kryteriow. Media tradycyjne i nowe media. DKS1P_U04
Przeglad wspotczesnych mediow. DKS1P_U13

DKS1P_KO04

30. | Wyktad monograficzny 2 Tre$ci dostosowane do zainteresowan i potrzeb studentow, np. ,,Za’’ lub DKS1P_W03
»Przeciw’’- kampanie propagandowe na tamach prasy polskiej w okresie | DKS1P_U13
PRL: geneza, przebieg oraz znaczenie najwazniejszych kampanii DKS1P_U06
prasowych okresu PRL, tj. kampania na rzecz przodownictwa pracy, 70. | DKS1P_KO02
rocznica urodzin J. Stalina, Milenium, kampania marcowa.

31. | Wyktad monograficzny 2 Tre$ci dostosowane do zainteresowan i potrzeb studentéw, np. Celebryci: | DKS1P_W02
funkcjonowanie celebrytow w mediach, funkcjonowanie mediow DKS1P_W09
poswigconych celebrytom, aspekty systemowe, prawne jak i kulturowe DKS1P_U02
zjawiska celebrytyzmu. DKS1P_U02

DKS1P_KO04

BLOK DYPLOMOWY:

1. Proseminarium 2 Struktura pracy dyplomowej. Najwazniejsze zrodia informacji DKS1P_W02
bibliograficznej. Sporzadzanie opisow bibliograficznych réznego typu DKS1P_U01
publikacji drukowanych i dokumentéw elektronicznych. Zasady DKS1P_U04
redagowania przypisoéw i bibliografii zatagcznikowej. Przygotowanie DKS1P_U06
samodzielnego tekstu opatrzonego aparatem naukowym.

2. Seminarium dyplomowe (w tym przygotowanie 17 Wymogi formalne i merytoryczne stawiane pracom dyplomowym w DKS1P_W01
pracy) — DO WYBORU. Oprocz tradycyjnej wybranej formie. Kryteria oceny egzaminu dyplomowego. Wybér tematu | DKS1P_W02
rozprawy teoretycznej student moze przygotowac pracy oraz omowienie sposobu jej tworzenia. Sposoby korzystania z DKS1P_W03
projekt z zakresu PR i reklamy lub portfolio naukowych baz danych zwigzanych z dang dyscypling naukowg. Metody | DKS1P_W04
obejmujgce opublikowane prace dziennikarskie. opracowywania wynikéw badan wiasnych, projektow lub podbudowy DKS1P_U01

teoretycznej do portfolio. Indywidualne konsultacje zwigzane z doborem i | DKS1P_U02
uktadem tresci, poprawnoscia jezykowa 1 stylistyczna, korekta DKS1P_U06
merytoryczng i formalng. DKS1P_U08

DKS1P_U10




DKS1P_U13
DKS1P_KO01
DKS1P_K04

PRZEDMIOTY DO WYBORU:

la.

BLOK PRZEDMIOTOW: Dziennikarstwo nowych
mediow

23

Informacja agencyjna i prasowa

Pracownia prasowa

Warsztat dziennikarza nowych mediéw
Warsztat fotografa nowych mediow

Systemy zarzadzania tre$cig (CMS)
Podstawy projektowania stron WWW
Internetowe i prasowe gatunki dziennikarskie

DKS1P_ W01
DKS1P_W02
DKS1P_WO06
DKS1P_W12
DKS1P_U01
DKS1P_U02
DKS1P_U03
DKS1P_U05
DKS1P_U07
DKS1P_U11
DKS1P_U12
DKS1P_U13
DKS1P_U14
DKS1P_KO01
DKS1P_K02
DKS1P_KO03
DKS1P_K04

1b.

BLOK PRZEDMIOTOW: Realizacja radiowo-
telewizyjna

23

Radiowe i telewizyjne gatunki dziennikarskie
Sztuka autoprezentacji

Dokument i publicystyka audiowizualna
Emisja gtosu

Pracownia audiowizualna

Warsztat radiowo-telewizyjny

Realizacja dzwigku

DKS2P_WO06
DKS1P_W11
DKS2P_U01
DKS2P_U02
DKS2P_U03
DKS1P_U05
DKS2P_U06
DKS1P_U11
DKS1P_U13
DKS1P_U14
DKS1P_K01
DKS1P_K02
DKS1P_K03
DKS1P_K04

1c.

BLOK PRZEDMIOTOW: Wizerunek, promocja

23

Jezykowe ksztaltowanie wizerunku

DKS1P_W02




i reklama

Komunikacja interpersonalna

Psychologia reklamy i PR

Pracownia reklamy i PR

Prawo i etyka reklamy

PR w instytucjach biznesowych i zycia publicznego
Warsztat specjalizacyjny

DKS2P_WO06
DKS2P_W11
DKS1P_W13
DKS2P_U01
DKS2P_U02
DKS2P_U03
DKS1P_U04
DKS1P_U07
DKS2P_U12
DKS2P_U13
DKS1P_U15
DKS1P_KO01
DKS1P_K02
DKS1P_KO03
DKS2P_K04

2a.

BLOK PRZEDMIOTOW FAKULTATYWNYCH:
Oblicza komunikacji spotecznej

Komunikacja wizualna

Kultura popularna

Gry wideo jako forma komunikacji spotecznej
Komunikacja literacka

DKS1P_W01
DKS1P_W02
DKS1P_W03
DKS1P_WO06
DKS1P_UO01
DKS1P_U02
DKS1P_UO03
DKS1P_U04
DKS1P_U05
DKS1P_U12
DKS1P_U13
DKS1P_KO01
DKS1P_K04

2b.

BLOK PRZEDMIOTOW FAKULTATYWNYCH:
Komunikowanie w spoleczno$ciach lokalnych

Instytucje zycia publicznego na szczeblu lokalnym
Zrodta informacji lokalnej i regionalnej

Media w procesie komunikacji lokalnej

Kultura regionu

DKS1P_ W01
DKS1P_W02
DKS1P_W03
DKS1P_W09
DKS1P_U01
DKS1P_U02
DKS1P_U03
DKS1P_U04
DKS1P_U05
DKS1P_U12
DKS1P_K02




DKS1P_K04

3. Jezyk polski — lektorat dla obcokrajowcow 4 W ramach przedmiotu realizowane bedg tresci dotyczace nauczania jezyka
(Studenci uzyskujg dodatkowe punkty ECTS) polskiego (lektorat), w tresci nauczania witaczono zagadnienia zwigzane z
polska kulturg (filmem, teatrem), historig i tradycjg. W obrgbie
przedmiotu beda tez realizowane zagadnienia zwigzane z ksztatceniem
umiejetno$¢ sprawnego pisania.
1.Tresci leksykalne:
Zagadnienia, ktore wystepuja w stosowanych na zajeciach podrecznikach
na poziomie B2 (np. szkota i studia; moda i uroda, praca, rynek pracy;
sklepy, handel, konsumpcja; Polska od kuchni; urzedy i ustugi,
stownictwo ekonomiczne; zycie polityczne w Polsce; leksyka dotyczaca
przyrody i srodowiska; kultura; religia i wiara).
2. Tresci gramatyczne:
Zgodne z sylabusem podrecznikow przewidzianych dla poziomu B2 dla
danego jezyka i zgodne z wymaganiami Europejskiego Systemu Opisu
Ksztalcenia Jezykowego Rady Europy.
3. Funkcje jezykowe:
Zgodne z sylabusem podrecznikow dla poziomu B2 i pozwalajace
studentom na porozumiewanie si¢ w jezyku obcym (np. branie czynnego
udzialu w dyskusjach, wyrazanie emocji oraz wyrazanie swoich opinii,
argumentowanie 1 formulowanie swojego punktu widzenia w formie
ustnej i pisemnej, dokonywanie prezentacji).
PRAKTYKI (wymiar, zasady i forma): 26 Nawigzywanie wspolpracy z redakcjami. Specyfika pracy DKS1P_WO06
480 godzin (kontaktowych, ogétem 780) praktyk (6 radia/telewizji/redakcji prasowej, agencji reklamowej. Struktura i DKS1P_W07
miesiecy), w tym 160 godzin w Uniwersyteckim Centrum organizacja pracy w poszczeg6lnych instytucjach medialnych. DKS1P_W10
Mediow i 320 godzin zewnetrznych. Zaliczenie praktyk Uczestniczenie w procesie tworzenia gazety, audycji radiowej, dziennika | DKS1P_U01
odbywa si¢ w semestrach IV, V i V1. Praktyki powigzane telewizyjnego, przekazu PR, materiatu reklamowego. Praca nad DKS1P_U02
sg z wybranymi blokami przedmiotéw do wyboru, liczba materialem wlasnym i/lub zleconym, np. reportaz interwencyjny. Pracaz | DKS1P_U03
ich godzin i uzyskane punkty ECTS wlaczane sg zatem do kamera/magnetofonem, proby nagrywania wypowiedzi. Gatunki DKS1P_U04
liczby godzin i ECTS do wyboru. dziennikarskie w pracy dziennikarza prasowego, radiowego i DKS1P_U05
telewizyjnego. DKS1P_U06
DKS1P_U10
DKS1P_U11
DKS1P_U12
DKS1P_U13
DKS1P_U14
DKS1P_KO01
DKS1P_KO02

DKS1P_KO03




DKS1P_K04

razem | 180 (184)

Studentéw obowigzuje szkolenie dotyczace bezpiecznych i higienicznych warunkéw ksztatcenia, w wymiarze nie mniejszym niz 4 godziny, w zakresie
uwzgledniajacym specyfike ksztalcenia w uczelni i rodzaj wyposazenia technicznego wykorzystywanego w procesie ksztatcenia.

Studentéw obowigzuje szkolenie biblioteczne w wymiarze 2 godzin.

Na studiach stacjonarnych studentéw obowiazuja zajecia z wychowania fizycznego w wymiarze 60 godzin.

15.

SPOSOBY WERYFIKAC]JI I OCENY EFEKTOW UCZENIA SIE OSIAGNIETYCH PRZEZ STUDENTA W TRAKCIE CALEGO CYKLU
KSZTAX.CENIA:

Procedury zapewniajace jako$¢ ksztalcenia opieraja si¢ na wytycznych zawartych w Uchwale nr 84/2017 Senatu UJK w Kielcach z dnia 28.09.2017 w sprawie
Wewnetrznego Systemu Zapewniania Jakosci Ksztalcenia. Kierunkowe efekty uczenia sig, opracowane dla kierunku DZIENNIKARSTWO I
KOMUNIKACJA SPOYL.ECZNA pierwszego stopnia, realizowane sa na poszczegolnych przedmiotach poprzez efekty szczegdlowe. Kierunkowy Zespot
Programoéw Ksztalcenia systematycznie monitoruje zgodnos¢ efektoéw szczegétowych z kierunkowymi.

Weryfikacja i ocena efektow uczenia si¢ osiaganych przez studenta w trakcie catego cyklu ksztalcenia odbywa si¢ poprzez:

D

2)

3)
4
5)

0)

D

Proces dyplomowania - tematy prac dyplomowych opiniowane sa przez KZPK i zatwierdzane przez Rade Instytutu, a same prace oceniane sa przez
promotora 1 recenzenta.

Praktyki studenckie - efekty uczenia si¢ uzyskiwane przez praktyki sa bardzo waznym elementem koncepcji ksztalcenia; praktyki pozwalaja
zweryfikowaé efekty osiggane na innych przedmiotach i wzmocni¢ nabywane umiejetnosci. Weryfikacja efektéw nastepuje zgodnie z kryteriami
zawartymi w karcie przedmiotu.

Wymiane miedzynarodowsa studentéw - uzyskiwanie informacji od studentéw dotyczacej posiadanej wiedzy, umiejetnosci i kompetencji
spolecznych w kontekscie pobytu w uczelni partnerskiej

Oceny osigganych efektéw uczenia si¢ dokonywane przez studentéw konczacych studia. Ich opinie poddawane sa wnikliwej analizie, a wnioski
uwzgledniane przy modyfikacji sposobow prowadzenia zaje¢ w kolejnych latach.

Badanie loséw absolwentéw - poprzez uzyskiwanie informacji o przydatnosci na rynku pracy zdobytej wiedzy, umiejetnosci i kompetencii
spotecznych.

Badanie opinii pracodawcéw - opiniowanie przez pracodawcow programoéw studiow, w tym zakladanych efektéw uczenia si¢ i metod ich
weryfikowania, szczegdlnie dotyczacych ksztalcenia praktycznego.

Weryfikacja i ocena efektow uczenia si¢ osigganych przez studenta odbywa si¢ takze na biezaco, w kazdym semestrze poprzez:

Egzaminy z przedmiotéw, dla ktérych przewidziana jest taka forma zaliczenia.
Forma egzaminu: ustna, pisemna, testowa lub praktyczna okreslana jest przez prowadzacego wyklad 1 zawarta w karcie przedmiotu.
a. Egzamin ustny powinien by¢ przeprowadzany w obecnosci innych studentéw lub pracownikéw.



b. Egzamin pisemny moze by¢ organizowany w formie testowej lub opisowej. Egzamin przeprowadza si¢ w sali dydaktycznej, w ktorej jest
mozliwe wlasciwe rozlokowanie studentow, zapewniajace komfort pracy 1 jej samodzielno$é. Prowadzacy egzamin ma prawo przerwac lub
uniewazni¢ egzamin w sytuacji, gdy praca studenta nie jest samodzielna (student korzysta z niedopuszczonych materiatéw, urzadzen i
z pomocy innych oséb).

2) Zaliczenia z oceng zaje¢¢ obowiazkowych, dla ktérych nie przewidziano egzaminu (¢wiczenia, laboratoria, warsztaty, praktyki); wyklady, ktore nie
konicza si¢ egzaminem takze objgte sa zaliczeniem z oceng.

3) Oceng wynikow sesji egzaminacyjnej; po kazdym semestrze analizowane sq wyniki nauczania i problemy wystepujace w procesie dydaktycznym.

4) Okresowg oceng zaje¢ dokonywana przez studentdéw; kazdorazowo jej wyniki sa omawiane na zebraniach pracownikéw Instytutu, a uwagi
szczegblowe dotyczace konkretnych pracownikéow w bezposrednich rozmowach.

5) Hospitacje zaje¢ pracownikow dokonywane przez Dyrekeje Instytutu oraz kierownikéw zakladow.

6) Scista wspétprace pracownikéw realizujacych rézne formy zaje¢ w ramach danego przedmiotu, bloku zajeé.

7) Systematyczna kontrole efektoéw uczenia si¢ w postaci prac etapowych tj. prac pisemnych, kolokwiow, referatow, projektéw wlasnych studentéw
(wyniki kontroli udostepniane sa studentom i szczegétowo omawiane na zajeciach 1 konsultacjach).

Formy i metody prowadzenia zajec€ oraz kryteria oceny i jej skfadowe okres$la karta przedmiotu. Prowadzacy przedmiot okresla efekty przedmiotowe oraz
sposob ich weryfikacji, ktére umieszcza w karcie przedmiotu przedstawianej studentom na poczatku semestru. Podstawg oceny realizacji przedmiotowych efektow
uczenia si¢ sa na kierunku Dzzennikarstwo i komunikaga spofeczna: kolokwia, sprawdziany, prace zaliczeniowe pisemne lub prezentacje multimedialne, zaliczenia ustne,
projekty, na podstawie ktérych student otrzymuje zaliczenie z ocena, oraz egzaminy ustne lub pisemne odnoszace si¢ do tresci zawartych w kartach przedmiotéw. Za
ksztalcenie jezykowe, w tym weryfikacje osiagniecia zaplanowanych efektow (egzaminy na poziome B2) odpowiedzialne jest Miedzywydzialowe Studium Jezykow
Obcych, ktére roéwniez opracowuje karty przedmiotu.

Wszystkie formy weryfikacji osiagnie¢ studenta uzyskanych w ramach zaj¢¢ w danym semestrze odnotowuje si¢ w kartach okresowych osiagniec
studenta.



