KARTA PRZEDMIOTU

Kod przedmiotu 15.9-1DKS-D1-JKW
Nazwa przedmiotu polskim Jezykowe ksztaltowanie wizerunku
W jezyku angielskim Image creating strategies

1. USYTUOWANIE PRZEDMIOTU W SYSTEMIE STUDIOW

1.1. Kierunek studiow Dziennikarstwo i komunikacja spoteczna
1.2. Forma studiéw Stacjonarne
1.3. Poziom studiéw Studia pierwszego stopnia
1.4. Profil studiow* Praktyczny
1.5. Osoba/zespol przygotowujaca/y karte dr hab. prof. UJK Piotr Zbrog
przedmiotu
1.6. Kontakt piotr.zbrog@uijk.edu.pl
2. OGOLNA CHARAKTERYSTYKA PRZEDMIOTU
2.1. Jezyk wykladowy jezyk polski
2.2. Wymagania wstepne* brak

3. SZCZEGOLOWA CHARAKTERYSTYKA PRZEDMIOTU

3.1. Forma zajeé Cwiczenia 20 godz.

3.2. Miejsce realizacji zajeé zajecia w pomieszczeniu dydaktycznym UJK

3.3. Forma zaliczenia zajeé zaliczenie z oceng

3.4. Metody dydaktyczne wyktad, dyskusja problemowa, warsztaty

3.5. Wykaz podstawowa 1. Barbara Bogotebska, Monika Worsowicz, Retoryka i jej zastosowania,
literatury Wydawnictwo Uniwersytetu £.odzkiego 2016

2. Marek Kochan, Pojedynek na stowa — techniki erystyczne w publicznych
sporach, Wydawnictwo Znak 2007

uzupelniajaca 1. Public relations w sferze publicznej. Wizerunek i komunikacja, red.
Magdalena Tabernacka, Aleksandra Szadok-Bratufn, Wydawnictwo:
Wolters Kluwer 2012.

2. Gatazka W., Gotowych faktow nie ma. Kreowanie informacji oraz
wizerunku publicznego i medialnego, Wydawnictwo Naukowe DSW
2007.

3. Monika Bronowicz, Komunikacja wizerunkowa. Public relations.
Reklama. Branding, Wydawnictwo Astrum 2015

4. CELE, TRESCI I EFEKTY KSZTALCENIA

4.1. Cele przedmiotu (z uwzglednieniem formy zajec)
C1- ukazanie czynnikoéw ksztaltujacych wizerunek osob/instytucji/organizacji/miejsca;
C2 - ksztattowanie umiejetnosci dotyczacych wykorzystania technik erystycznych i retorycznych
C3 — ksztaltowanie umiejetnosci odpowiedniego doboru narzedzi i jezyka w ksztattowaniu wizerunku
C4 — u$wiadomienie studentom wagi i znaczenia umiejetnego ksztattowania wizerunku przy wykorzystaniu zasobow
jezykowych

4.2. TreSci programowe (7 uwzglednieniem formy zajec)
Ksztaltowanie wizerunku wtasnego, wizerunku pracodawcy, firmy, brandu, instytucji etc.; nowe media w ksztalttowaniu
wizerunku; techniki erystyczne; techniki retoryczne; roznica pomigdzy erystyka a retoryka; techniki dziatajace na
rozmoéwcg; techniki dziatajace na widownig; praca cialem i erystyka niewerbalna; elementy mowy ciata, mimiki,
niewerbalnego ksztaltowania wizerunku; elementy wystapien publicznych; elementy autoprezentacji i prezentacji

1.1. Przedmiotowe efekty ksztalcenia

Odniesienie do
kierunkowych
efektow
ksztalcenia

Efekt

Student, ktory zaliczyl przedmiot

w zakresie WIEDZY':

WO01 |zna zasady i taktyki kreowania wizerunku w mediach w kontekécie przemian w $rodkach | DKS1P_W13
masowego przekazu

w zakresie UMIEJETNOSCI:



mailto:piotr.zbrog@ujk.edu.pl

U0l | potrafi dotrze¢ do réznego typu zrodet wiedzy na temat kreowania wizerunku, DKS1P_U04
wykorzystac je podczas przygotowania si¢ do zaje¢ w kontekscie pracy w mediach i PR
U02 | potrafi komunikowa¢ sie z z innymi specjalistami zajmujgcymi sie naukg o mediach i DKS1P_U07
komunikacja spoteczna, umie $wiadomie zastosowac elementarne strategie zwigzane z
kreowaniem wizerunku.
w zakresie KOMPETENCJI SPOLECZNYCH:
KO1 | potrafi wykorzysta¢ kompetencje w zakresie jezykowego kreowania wizerunku w DKS1P_KO01
dzialaniach zwigzanych z otoczeniem do osiggania zaktadanych celéw zawodowych
4.4. Sposoby weryfikacji osiagnie¢cia przedmiotowych efektow ksztalcenia
Sposob weryfikacji (+/-)
Efekty ustﬁglzagr%ny Kolokwium Projekt* Aktyr::lnosc Praca Praca Inne
* * ia* iakia?)*
przedmictowe - Zajeciach* wlasna w grupie (jakie?)
(symbol) Forma Forma Forma Forma Forma Forma Forma
zajeé zajeé zajeé zajeé zajec zajeé zajeé
W icC W:C Wi C W:C W:C Wi:cC W:C
w01
uo1 X
u02 X
K01 X

*niepotrzebne usungé

4.5. Kryteria oceny stopnia osiagniecia efektéw ksztalcenia

For'm’a Ocena Kryterium oceny
zajec
R 3 prezentacja multimedialna (wg wytycznych przedstawionych w toku zajec¢) oceniona na 51-60%
S 3,5 |prezentacja multimedialna (wg wytycznych przedstawionych w toku zajec¢); oceniona na 61-70%
‘g 4 prezentacja multimedialna (wg wytycznych przedstawionych w toku zaje¢) oceniona na 71-80%;
) 4,5 | prezentacja multimedialna (wg wytycznych przedstawionych w toku zaj¢¢) oceniona na 81-90%
Z 5 prezentacja multimedialna (wg wytycznych przedstawionych w toku zaje¢) oceniona na 91-100%
5. BILANS PUNKTOW ECTS — NAKEAD PRACY STUDENTA
Obciazenie studenta
Kategoria Studia
i stacjonarne
LICZBA GODZIN REALIZOWANYCH PRZY BEZPOSREDNIM UDZIALE 20
NAUCZYCIELA /GODZINY KONTAKTOWE/
Udzial w éwiczeniach, konwersatoriach, laboratoriach*® 20
SAMODZIELNA PRACA STUDENTA /GODZINY NIEKONTAKTOWE/ 30
Przygotowanie do ¢wiczen, konwersatorium, laboratorium™ 10
Zebranie materiatow do projektu, kwerenda internetowa™ 10
Opracowanie prezentacji multimedialnej* 10
LACZNA LICZBA GODZIN 50
PUNKTY ECTS za przedmiot 2

Przyjmuje do realizacji

(data i czytelne podpisy osob prowadzgcych przedmiot w danym roku akademickim)




KARTA PRZEDMIOTU

Kod przedmiotu 15.0-1DKS-D2-KI
Nazwa polskim L
orzedmiotu w angielskim Komunikacja mterperspna_lna
. Interpersonal communication
jezyku
1. USYTUOWANIE PRZEDMIOTU W SYSTEMIE STUDIOW
1.1. Kierunek studiéw Dziennikarstwo i komunikacja spoteczna
1.2. Forma studiow Stacjonarne
1.3. Poziom studiow Studia | stopnia
1.4. Profil studiow™ Praktyczny
1.5. Osoba przygotowujaca karte Dr hab. Olga Dgbrowska-Cendrowska, prof. UIK
przedmiotu
1.6. Kontakt cendrowska@ujk.edu.pl
2. OGOLNA CHARAKTERYSTYKA PRZEDMIOTU
2.1. Jezyk wykladowy Polski
2.2. Wymagania wstepne* brak

3. SZCZEGOLOWA CHARAKTERYSTYKA PRZEDMIOTU

3.1. Forma zajeé Cwiczenia — 30 h
3.2. Miejsce realizacji zajec¢ Zajecia w pomieszczeniach dydaktycznych UJK
3.3. Forma zaliczenia zaje¢ Zaliczenie z ocena
3.4. Metody dydaktyczne warsztaty z uzyciem metod aktywnych, praca w grupach, elementy
wyktadu informacyjnego, metoda flip
3.5. Wykaz podstawowa Morreale S.P., Spitzberg B.H., Barge J.K., Komunikacja migdzy
literatury ludzmi. Motywacja, wiedza, umiejetnosci, Warszawa 2007.
Mortensen K.W., Sztuka wywierania wptywu na ludzi, Krakow 2006.
uzupelniajaca | Stewart J., Mosty zamiast murow. Podrecznik komunikacji
interpersonalnej, Warszawa 2007.

4. CELE, TRESCI I EFEKTY UCZENIA SIE

4.1. Cele przedmiotu (z uwzglednieniem formy zajec)

C1. student potrafi rozpozna¢ i nazwac elementy aktu skutecznej komunikacji oraz mowe ciata/komunikacje
niewerbalna;

C 2. student potrafi rozpozna¢ bariery komunikacyjne (m.in.: generalizowanie, ocenianie, krytykowanie,
radzenie, wysmiewnie); potrafi stworzy¢ akt komunikacyjny eliminujac bariery komunikacyjne,

C 3. student zna i potrafi w praktyce zastosowa¢ zasady aktywnego stuchania (m.in.: komunikat ja)

4.2. Tresci programowe (7 uwzglednieniem formy zajec)
Cwiczenia
Wprowadzenie w tematyke zaje¢. Elementy skutecznej komunikacji — 2 godz.
Fundamenty komunikacji interpersonalnej - 6 godz.
Komunikacja niewerbalna — 2 godz.
Aktywne stuchanie — 4 godz.
Komunikat ja - 4 godz.
Bariery komunikacyjne - 2 godz.
Asertywnos$¢ w praktyce — 2 godz.
Projekt — prezentacje studentéw - 8 godz.

NN E

4.3. Przedmiotowe efekty uczenia si¢

Odniesienie do
kierunkowych
efektow uczenia

sie

Efekt

Student, ktory zaliczyl przedmiot

w zakresie WIEDZY':

W01 | Ma podstawowag wiedzg na temat zakresu komunikacji interpersonalnej, zna DKS1P_W02
terminologi¢ wykorzystywana w literaturze przedmiotu, rozumie terminy uzywane
w tekstach dotyczacych komunikacji werbalnej i niewerbalne;.




w zakresie UMIEJETNOSCI:

U0l |potrafi wykorzysta¢ proste narzedzia i kanaty porozumiewania si¢ z innymi,
rozréznia podstawowe strategie komunikacyjne, umie stosowa¢ komunikat ,,ja”,
identyfikuje swoje bariery komunikacyjne, potrafi zastosowaé elementy
aktywnego stuchania w zyciu codziennym i pracy zawodowej

DKS1P_U07

U02 |wykorzystuje poznane elementy komunikacji werbalnej i niewerbalnej,
umozliwiajace podejmowanie dziatan w grupie oraz wyglaszanie wystapien
publicznych

DKS1P_U15

w zakresie KOMPETENCJI SPOLECZNYCH:

K01 |Dostrzega koniecznos$¢ ksztatcenia ustawicznego, wzbogacania swej wiedzy i
umiejetnosci w zakresie komunikacji interpersonalnej.

DKS1P_KO1

K02 |Jest $wiadomy znaczenia komunikacji werbalnej i niewerbalnej w Zyciu
zawodowym, spotecznym i prywatnym; umie wspotpracowac i odpowiednio
organizowa¢ proces komunikowania si¢ w zespole wlasciwie odczytuje intencje i
interpretuje komunikaty werbalne i niewerbalne; umiejgtnos¢ t¢ postrzega jako
przydatna w rozwigzywaniu ewentualnych probleméw zwigzanych z przyszta
praca zawodowa.

DKS1P_KO02

4.4. Sposoby weryfikacji osiagniecia przedmiotowych efektéw uczenia si¢

Sposob weryfikacji (+/-)

Aktywno

Kolokwiu . $¢ na Praca

m* P! zajeciach | wlasna*
*

Egzamin
ustny/pisem

Efekty ny*

przedmiotowe

Inne
(jakie?)*

(symbol) Forma Forma Forma Forma Forma Forma Forma

zajec zajec zajec zajec zajec zajec zajec

wWic| |w|jc| |wc"iwc| (wjc||w|C

W01 X X X

uo1 X X X

uo2 X X X

K01 X

K02 X X

*niepotrzebne usungdé

4.5. Kryteria oceny stopnia osiagniecia efektéw uczenia sie

Forma | Ocen .

. Kryterium oceny
zajec a

2‘3 3 | 0d 51-60% punktow

= 3,5 |0d 61-70% punktow

g 4 | Od 71-80% punktow

S 4,5 |0Od 81-90% punktow

£ | 5 [0d91-100% punktow

Punkty mozna zdoby¢ za:

Praca w grupie; 1 za 1 pkt.

Projekt; od 5 do 10 pkt.

Aktywnos¢ podczas zajeé; 1 za 2pkt.
Praca wiasna 1 za 1 pkt.

5. BILANS PUNKTOW ECTS - NAKEAD PRACY STUDENTA

Obciazenie studenta

Kategoria Studia

stacjonarne

LICZBA GODZIN REALIZOWANYCH PRZY BEZPOSREDNIM UDZIALE

NAUCZYCIELA /GODZINY KONTAKTOWE/ e
Udzial w éwiczeniach, konwersatoriach, laboratoriach™ 30
SAMODZIELNA PRACA STUDENTA /GODZINY NIEKONTAKTOWE/ 45
Przygotowanie do ¢wiczen, konwersatorium, laboratorium* 15




Zebranie materiatow do projektu, kwerenda internetowa* 15
Opracowanie prezentacji multimedialnej* 10
LACZNA LICZBA GODZIN 75
PUNKTY ECTS za przedmiot 3

*niepotrzebne usungé

Przyjmuje do realizacji (data i czytelne podpisy oséb prowadzgcych przedmiot w danym roku akademickim)



KARTA PRZEDMIOTU

Kod przedmiotu 15.3-1DKS-D3-PRIBZP
Nazwa polskim PR w instytucjach biznesowych i zycia publicznego
przedmiotu w angielskim PR in business and public life institutions
jezyku
1. USYTUOWANIE PRZEDMIOTU W SYSTEMIE STUDIOW
1.1. Kierunek studiéw Dziennikarstwo i komunikacja spoteczna
1.2. Forma studiow Stacjonarne
1.3. Poziom studiow Studia pierwszego stopnia
1.4. Profil studiow™ praktyczny
1.5. Osoba przygotowujaca karte dr Judyta Ewa Perczak
przedmiotu
1.6. Kontakt jperczak@ujk.edu.pl
2. OGOLNA CHARAKTERYSTYKA PRZEDMIOTU
2.1. Jezyk wykladowy polski
2.2. Wymagania wstepne*

3. SZCZEGOLOWA CHARAKTERYSTYKA PRZEDMIOTU

3.1. Forma zajeé Cwiczenia 30

3.2. Miejsce realizacji zajec¢ Pomieszczenia dydaktyczne UJK

3.3. Forma zaliczenia zaje¢ Zaliczenie z oceng

3.4. Metody dydaktyczne Dyskusje, prezentacje, analiza przypadkow

3.5. Wykaz podstawowa o Slifirska Aleksandra, Rekiny biznesu w mediach: sztuka tworzenia
literatur profilu publicznego, Warszawa 2016;
y e Kurek-Ochmanska Olga, Media studenckie a wizerunek uczelni,

Warszawa 2015;

e Struminska- Doktor Anna, Jak skutecznie wypromowac szkote i
placowke oswiatowa, Warszawa 2015;

e Witek Ewelina, Komunikacja wizerunkowa : nowoczesne
narzg¢dzia, Wroctaw 2015;

e Stawnicka Jadwiga, Strategia marketingu narracyjnego w Policji:
nowoczesny wymiar kreowania wizerunku, Dgbrowa Gornicza
2014

uzupekiajaca e Jablonska Marlena, Nowe wyzwania archiwow: komunikacja
spoteczna i public relations, Torun 2016;

o Kaczmarek-Sliwinska Monika, Public relations w zarzadzaniu
sytuacjami kryzysowymi organizacji: sztuka komunikowania sie,
Warszawa 2015

e Tkaczyk Anna, Placowka rewelacyjna : zarzadzanie wizerunkiem
placowki edukacyjnej, Krakow 2014;

4. CELE, TRESCI I EFEKTY UCZENIA SIE

4.1. Cele przedmiotu (z uwzglednieniem formy zajec)
C1. Uswiadomienie roli dziatan wizerunkowych w réznych typach organizacji.
C2. Wyrobienie umiejetnosci analizy dziatan PR w roznych organizacjach z uwzglednieniem specyfiki kazde;j
z nich.
C3. Wyrobienie umiejetnosci doboru narzgdzi dziatan wizerunkowych w zalezno$ci od uwarunkowan réznych
typOw organizacji.

4.2. Tresci programowe (7 uwzglednieniem formy zajec)

1. Public relations — definicje, terminologia, cechy, zakres, etapy tworzenia kampanii wizerunkowe;j.
(przypomnienie).

2. PR w placéwkach oswiatowych — podstawy prawne, determinanty, publiczno$¢, narzedzia.

3. PR w stuzbie zdrowia - podstawy prawne, determinanty, publiczno$¢, narzedzia, wizerunek obecny,
pozadane kierunki zmian.




4. PR w policji - podstawy prawne, determinanty, publicznos¢, narzgdzia, wizerunek obecny, pozadane
kierunki zmian.

5. PR w organizacjach pozarzadowych - podstawy prawne, determinanty, publicznos¢, narzedzia, wizerunek
obecny.

6. PR w wymiarze sprawiedliwos$ci - podstawy prawne, determinanty, publiczno$¢, narzedzia, wizerunek
obecny.

7. PR w instytucjach kultury - podstawy prawne, determinanty, publicznos$¢, narzgdzia, wizerunek obecny.

8. PR w biznesie - podstawy prawne, determinanty, publicznos¢, narzgdzia.

9. Kryzys wizerunkowy — przyczyny powstawania, sSposoby rozwigzywania z uwzglednieniem specyfiki
instytucji.

10. Wspolpraca roéznych instytucji w kreowaniu wizerunku.

11. Préba stworzenia planu wizerunkowego dla wybranej szkoty.

4.3. Przedmiotowe efekty uczenia si¢

Odniesienie do
kierunkowych
efektéw uczenia
sie

Efekt

Student, ktory zaliczyl przedmiot

w zakresie WIEDZY':

W01 |Zna role PR w sprawnym funkcjonowaniu instytucji réznego typu. DKS1P_W01

w zakresie UMIEJETNOSCI:

UO1 | Analizuje wizerunek biezacy roznych typow instytucji i trafnie wskazuje kierunki | DKS1P_UQ2

zmian.
U02 | Potrafi dobra¢ narzedzia PR w zaleznosci od specyfiki instytucji. DKS1P_U04
U03 | Potrafi stworzy¢ plan dziatan PR dla wybranej placowki o§wiatowej lub DKS1P_U01
kulturalnej.

w zakresie KOMPETENCJI SPOLECZNYCH:

K01 | Myslii dziata w duchu przedsiebiorczosci, jest otwarty na problemy i potrzeby DKS1P_K02
srodowiska spotecznego i ciagle doskonali swoja wiedze i umiejetnosci z zakresu
PR.

4.4. Sposoby weryfikacji osiagniecia przedmiotowych efektéw uczenia sie

Sposob weryfikacji (+/-)
USEEZ?TSIQm Kolokwiu Proiekt* Algtéyr\:\;no Praca Prvf\;llca Inne
Efekty yri m* ) . wlasna* .o | (jakie?)*
przedmiotowe ny zajeciach grupie
(symbol) Forma Forma Forma Forma Forma Forma Forma
zajec zajeé zajeé zajeé zajed zajec 2ajeé
wici"|wic:"|wicim/wiCc:"|WiCi"|WiCi{i"|WiC
W01 X
uUo1 X X
U02 X X
U03 X X
K01 X

*niepotrzebne usungdé

4.5. Kryteria oceny stopnia osiagniecia efektéw uczenia sie

Forma| Ocen

zaje a Kryterium oceny

3 | Projekt zaliczony na 3,0. W przypadku wysokiej aktywno$ci ocena moze zostaé
podniesiona o pot stopnia.

3,5 | Projekt zaliczony na 3,5. W przypadku wysokiej aktywnos$ci ocena moze zosta¢ podniesiona
0 pot stopnia.

4 | Projekt zaliczony na 4,0. W przypadku wysokiej aktywnosci ocena moze zosta¢ podniesiona
0 pot stopnia.

¢éwiczenia (C)*

4,5 |Projekt zaliczony na 4,5. W przypadku wysokiej aktywnosci ocena moze zosta¢ podniesiona
0 pot stopnia.




| 5 |Projekt zaliczony na 5,0.

5. BILANS PUNKTOW ECTS - NAKEAD PRACY STUDENTA

Obciazenie studenta
Kategoria Studia
stacjonarne

LICZBA GODZIN REALIZOWANYCH PRZY BEZPOSREDNIM UDZIALE 30
NAUCZYCIELA /GODZINY KONTAKTOWE/

Udzial w ¢wiczeniach, konwersatoriach, laboratoriach™* 30
SAMODZIELNA PRACA STUDENTA /GODZINY NIEKONTAKTOWE/ 45
Przygotowanie do ¢wiczen, konwersatorium, laboratorium* 20
Zebranie materiatow do projektu, kwerenda internetowa ™ 15
Opracowanie prezentacji multimedialnej* 10
LACZNA LICZBA GODZIN 75
PUNKTY ECTS za przedmiot 3

*niepotrzebne usungé

Przyjmuje do realizacji (data i czytelne podpisy oséb prowadzgcych przedmiot w danym roku akademickim)



KARTA PRZEDMIOTU

Kod przedmiotu 15.3-1DKS-D4-PRPR
Nazwa przedmiotu polskim Pracownia reklamy i PR
w jezyku angielskim Advertising and PR Studio

1. USYTUOWANIE PRZEDMIOTU W SYSTEMIE STUDIOW

1.1. Kierunek studiow Dziennikarstwo i komunikacja spoteczna
1.2. Forma studiéw Stacjonarne

1.3. Poziom studiow Studia pierwszego stopnia

1.4. Profil studiow* Praktyczny

1.5. Osoba przygotowujaca karte przedmiotu Mgr Daria Malicka

1.6. Kontakt daria.malicka@ujk.edu.pl

2. OGOLNA CHARAKTERYSTYKA PRZEDMIOTU

2.1. Jezyk wykladowy polski

2.2. Wymagania wstepne* Brak wymagan wstgpnych

3. SZCZEGOLOWA CHARAKTERYSTYKA PRZEDMIOTU

3.1. Forma zajeé ¢wiczenia
3.2. Miejsce realizacji zajeé Pomieszczenia dydaktyczne UJK
3.3. Forma zaliczenia zajeé Zaliczenie z oceng
3.4. Metody dydaktyczne Dyskusja, prezentacja multimedialna, praca w grupach, warsztaty, burza
mozgoéw, materialy video, filmy
3.5. Wykaz podstawowa o  Transformersi. Superbohaterowie polskiej reklamy 80.-90. Agata
literatury Jakobcezak, ; Znak Literanova 2018 Uniwersytetu L.odzkiego, 2016

¢ Komunikacja wizerunkowa. Public relations. Reklama. Branding;
Monika Bronowicz, Wydawnictwo Astrum 2015;

uzupelniajaca e Jeste$ marka — jak odnies¢ sukces i pozostac soba; Joanna Malinowska-
Parzydto , Wydawnictwo Onepress,2016;

e  Wywieranie wptywu na ludzi. Teoria i praktyka, Robert Cialdini,
Gdanskie Wydawnictwo Psychologiczne 2016;

e Pojedynek na stowa — techniki erystyczne w publicznych sporach; Marek
Kochan, Wydawnictwo Znak 2007

4. CELE, TRESCI I EFEKTY UCZENIA SIE

4.1. Cele przedmiotu (z uwzglednieniem formy zajeé)

C1 — wyposazenie studentow w podstawowa wiedze dotyczaca praktycznego zastosowania technik reklamowych i PR
C2 — ksztaltowanie umiejetnosci dotyczacych prowadzenia dziatan reklamowych i PR w agencjach kreatywnych,
firmach, instytucjach

C3 — ksztattowanie umiejetnosci odpowiedniego doboru narzedzi i jezyka w obszarze dziatan personal brandingu

C4 —uswiadomienie studentom wagi i znaczenia umiejetnego tworzenia przekazow PR i reklamowych z uwzglednieniem
cech grup docelowych

4.2. Tresci programowe (7 uwzglednieniem formy zajec)

Cwiczenia:

Kreacja strategii komunikacyjnej dla wybranego produktu, ustugi, zjawiska lub instytucji w oparciu o zdobyta wiedze i
umiejetnosci; praca w grupach oraz indywidualna nad: badaniem rynku, analiza SWOT, analizg OCTA, doborem
narzedzi i kanatow dystrybucji tresci, tworzeniem insightéw konsumenckich, ustalaniem grup docelowych
taktycznych i strategicznych, tworzeniem mediaplanu, harmonogramem i budzetowaniem.

4.3. Przedmiotowe efekty uczenia sie

Odniesienie do
kierunkowych
efektow uczenia
sie

Student, ktéry zaliczyl przedmiot

Efekt

w zakresie WIEDZY':

W01 | ma wiedze dotyczacg praktycznego zastosowania technik reklamowych i PR DKS1P_W01

w zakresie UMIEJETNOSCI:

U0l | potrafi wykorzystac proste narzedzia i kanaly porozumiewania si¢ w kontaktach z innymi | DKS1P_UOQ7
specjalistami zajmujgcymi sie prowadzeniem dziatan reklamowych i PR w agencjach
kreatywnych, firmach, instytucjach



http://lubimyczytac.pl/autor/31396/agata-jakobczak
http://lubimyczytac.pl/autor/31396/agata-jakobczak

U02 | posiada podstawowe umiejg¢tnosci w zakresie realizacji zadan praktycznych o charakterze | DKS1P_U11
indywidualnym jak i grupowym dotyczacych odpowiedniego doboru narzedzi i jezyka w | DKS1P_U15
obszarze dziatan personal brandingu

U03 | potrafi wlasciwie dobra¢ narzedzia i kanaly dystrybucji tresci dla okreslonych grup |DKS1P_U12
docelowych

w zakresie KOMPETENCJI SPOLECZNYCH:
KOl |rozpoznaje ewentualne problemy zwigzane ze specyfika wykonywania przysztego |DKS1P_K02
zawodu i przygotowuje si¢ do ich rozwigzywania
4.4. Sposoby weryfikacji osiagniecia przedmiotowych efektéw uczenia si¢
Sposob weryfikacji (+/-)
e Aktywno$
Efekt ustng/ . Kolokwium Proiekt* ¢ Praca Praca Inne
exty y ‘1 * J na wlasna* | w grupie* | (jakie?)*
przedmiotowe y eciach®
(symbol) zajeciac
Forma Forma Forma Forma Forma Forma Forma
zajec zajec zajec zajec zajec zajec zajec
w|ic|..|wWlC|..|WIC|..|lW|C|..|W|C|..|lW|C|..|W|C
w01 X X X X
uo1 X X X X
uo2 X X X X
uo3 X X X X
K01 X X X X

*niepotrzebne usungé

4.5. Kryteria oceny stopnia osiagnigcia efektow uczenia si¢

For-m'a Ocena Kryterium oceny
zajeé
3 Frekwencja (dopuszczalne 3 nieobecnosci); projekt zaliczeniowy (wg wytycznych
przedstawionych w toku zajec¢) oceniona na 51-60%
3,56 | Frekwencja (dopuszczalne 2 nicobecnosci); projekt zaliczeniowy wg wytycznych przedstawionych w
6 toku zajec); oceniona na 61-70%; aktywnos¢ na zajegciach (min. dwa razy).
= 4 Frekwencja (dopuszczalne 2 nieobecnoSci; projekt zaliczeniowy (wg wytycznych przedstawionych
g w toku zaje¢) oceniona na 71-80%; aktywnos$¢ na zajeciach (min. cztery razy).
S 4,5 | Frekwencja (dopuszczalne 1 nieobecno$¢); projekt zaliczeniowy (wg wytycznych przedstawionych w
3 toku zajec) oceniona na 81-90%; aktywnos¢ na kazdych zajeciach.
5 Frekwencja (dopuszczalne 1 nicobecnosé);projekt zaliczeniowy (wg wytycznych przedstawionych w
toku zajec) oceniona na 91-100%; aktywnos$¢ na kazdych zajgciach; proponowanie wlasnych
zagadnien do dyskusji

5. BILANS PUNKTOW ECTS — NAKEAD PRACY STUDENTA

Obciazenie studenta
Kategoria Studia
] stacjonarne

LICZBA GODZIN REALIZOWANYCH PRZY BEZPOSREDNIM UDZIALE 60
NAUCZYCIELA /GODZINY KONTAKTOWE/

Udziat w éwiczeniach, konwersatoriach, laboratoriach* 60
SAMODZIELNA PRACA STUDENTA /GODZINY NIEKONTAKTOWE/ 90
Przygotowanie do ¢wiczen, konwersatorium, laboratorium* 30
Zebranie materiatow do projektu, kwerenda internetowa*® 30
Opracowanie prezentacji multimedialnej* 30
LACZNA LICZBA GODZIN 150
PUNKTY ECTS za przedmiot 6

Przyjmuje do realizacji

(data i czytelne podpisy osob prowadzqcych przedmiot w danym roku akademickim)




KARTA PRZEDMIOTU

Kod przedmiotu

10.0-1DKS-D5-PER

Nazwa przedmiotu polskim

w jezyku

angielskim

Prawo i etyka reklamy
Law and ethics of advertising

1. USYTUOWANIE PRZEDMIOTU W SYSTEMIE STUDIOW

1.1. Kierunek studiow

Dziennikarstwo i komunikacja spoteczna

1.2. Forma studiow

studia stacjonarne

1.3. Poziom studiow

studia pierwszego stopnia

1.4. Profil studiow™*

praktyczny

1.5. Osoba przygotowujaca karte

przedmiotu

dr lwona Stalica

1.6. Kontakt

iwona.stalica@uijk.edu.pl

2. OGOLNA CHARAKTERYSTYKA PRZEDMIOTU

2.1. Jezyk wykladowy

polski

2.2. Wymagania

wstepne™

brak

3. SZCZEGOLOWA CHARAKTERYSTYKA PRZEDMIOTU

3.1. Forma zajeé Cwiczenia
3.2. Miejsce realizacji zajeé¢ Zajgcia w pomieszczeniach dydaktycznych UJK.
3.3. Forma zaliczenia zaje¢é Zaliczenie z oceng
3.4. Metody dydaktyczne metody podajace 1 problemowe, dyskusja oparta na analizie
przypadku.
3.5. Wykaz podstawowa o K. Grzybczyk, llustrowane prawo reklamy, wyd. 4,
literatury Warszawa 2020
¢ R. Grochowski, Granice prawne i etyczne reklamy w
ustawodawstwie krajowym i europejskim, Poznan-Opole
2010
e Ustawa z dnia 23 kwietnia 1964 r. — Kodeks cywilny
e Ustawa z dnia 30 czerwca 2000 r. — Prawo wlasnosci
przemystowe;j
e Ustawa z dnia 4 lutego 1994 r. o prawie autorskim i
prawach pokrewnych
e Ustawa z dnia 16 lutego 2007 r. o ochronie konkurencji i
konsumentow
e Ustawa z dnia 23 sierpnia 2007 r. o przeciwdziataniu
nieuczciwym praktykom rynkowym
e Ustawa z dnia 16 kwietnia 1993 r. 0 zwalczaniu
nieuczciwej konkurencji
e Ustawa z dnia 29 grudnia 1992 r. o radiofonii i telewizji
uzupekniajaca e E. Traple (red.), Prawo reklamy i promocji. Komentarz,
Warszawa 2007

4. CELE, TRESCI I EFEKTY UCZENIA SIE

4.1. Cele przedmiotu (z uwzglednieniem formy zajec)

C1-Wiedza — zapoznanie studentow z informacjami dotyczacymi: ochrony dobr osobistych w

dziataniach promocyjnych i marketingowych; poznanie Zrodet w zakresie regulacji prawnych
dotyczacych reklamy i standardow etycznych w reklamie.
C2-Umiejetnosci — nabycie umiejgtnosci oceny tresci przekazow reklamowych i marketingowych
pod katem zgodnosci z prawem i etyka;
C3-Kompetencje — studenci potrafig odnalez¢ potrzebne informacje, w tym orzecznictwo sgdowe i
decyzje/stanowiska Prezesa UOKIiK dotyczace omawianych kwestii



mailto:iwona.stalica@ujk.edu.pl

4.2. Tresci programowe (7 uwzglednieniem formy zajec)

Reklama a obowigzujace standardy ochrony dobr osobistych.
Regulacje prawa prasowego dotyczace reklamy. Reklama telewizyjna.
Regulacja prawna reklamy jako przedmiotu ochrony prawa autorskiego i prawa wlasnosci
przemystowej (znaki towarowe).
Szczegolne regulacje dotyczace reklamy niektorych produktoéw i ustug. Zakazy reklamowe.
Reklama jako czyn nieuczciwej konkurencji.
Etyka w reklamie.

4.3. Przedmiotowe efekty uczenia sie

Odniesienie
kv] do
2 Student, ktory zaliczyl przedmiot kierunkowych
L efektow
uczenia si¢
w zakresie WIEDZY':
W01 |Zna kluczowe pojecia i zasady dotyczace regulacji prawnych dotyczacych | DKS2P_WO06
reklamy
W02 |Ma wiedzg¢ na temat zrodet norm prawnych i1 standardow prawnych i DKS2P_W11
etycznych dotyczacych reklamy.
w zakresie UMIEJETNOSCI:
U0l | Potrafi zastosowac podstawowe przepisy prawa i standardy etyczne DKS2P_U12
odnoszace si¢ do dziatalnosci reklamowe;j.
U02 | Potrafi wykorzysta¢ zdobytg wiedze¢ do rozstrzygania dylematoéw prawnych | DKS2P_U13
1 etycznych pojawiajacych si¢ w pracy zawodowej.
w zakresie KOMPETENCJI SPOLECZNYCH:
K01 |Rozpoznaje ewentualne problemy zwigzane z praca w branzy reklamowej i | DKS2P_K04
przygotowuje si¢ do ich rozwigzywania.
4.4. Sposoby weryfikacji osiagniecia przedmiotowych efektow uczenia si¢
Sposob weryfikacji (+/-)
Egzamin . Aktywno Praca
Efekty ustny/pise KOI%liW'u Projekt* | $¢ na W':;gﬁg* w (je:l?igs)*
przedmiotowe mny* zajeciach grupie* '
(symbol) Forma Forma Forma Forma Forma Forma Forma
zajec zajeé zajeé zajeé zajec zajec zajeé
W|C W|C W|C W|C W|C W|C W|C
W01 + + +
W02 + + +
uol iF + +
uo2 + + +
K01 + + +

*niepotrzebne usunqgdé

4.5. Kryteria oceny stopnia osiagniecia efektéw uczenia sie

For.m,a Ocena Kryterium oceny

zajeé
?3 3 | Obecnosci na zajeciach. Projekt zaliczony na 51-60%.
- 3,5 | Obecnosci na zajeciach. Projekt zaliczony na 61-70%.
g 4 | Obecnosci na zajeciach, czynny udziat w dyskusji. Projekt zaliczony na 71-80%.
) 4,5 | Obecnosci na zajgciach, czynny udzial w dyskusji. Projekt zaliczony na 81-90%.
3z 5 Obecnosci na zajeciach, czynny udzial w dyskusji. Projekt zaliczony na 91-100%.




5. BILANS PUNKTOW ECTS - NAKEAD PRACY STUDENTA

Obciagzenie studenta
Kategoria Studia
stacjonarne

LICZBA GODZIN REALIZOWANYCH PRZY BEZPOSREDNIM

UDZIALE NAUCZYCIELA /GODZINY KONTAKTOWE/ 30

Udzial w éwiczeniach, konwersatoriach, laboratoriach* 30

SAMODZIELNA PRACA STUDENTA /GODZINY

NIEKONTAKTOWE/ 20
Przygotowanie do ¢wiczen, konwersatorium, laboratorium™ 15
Przygotowanie do kolokwium*

Zebranie materiatow do projektu, kwerenda internetowa* 3
Opracowanie prezentacji multimedialnej* 2
LACZNA LICZBA GODZIN 50
PUNKTY ECTS za przedmiot 3

*niepotrzebne usungé

Przyjmuje do realizacji  (data i czytelne podpisy osob prowadzgcych przedmiot w danym roku
akademickim)



KARTA PRZEDMIOTU

Kod przedmiotu 14.4-1DKS-D6-PRPR
Nazwa przedmiotu polskim Psychologia reklamy i public relations
w jezyku angielskim Psychology of commercials and public relations

1. USYTUOWANIE PRZEDMIOTU W SYSTEMIE STUDIOW

1.1. Kierunek studiow Dziennikarstwo i komunikacja spoteczna
1.2. Forma studiow Stacjonarne
1.3. Poziom studiéw Studia pierwszego stopnia
1.4. Profil studiow* Praktyczny
1.5. Osoba przygotowujaca karte przedmiotu mgr Daria Malicka
1.6. Kontakt d.malicka@ujk.edu.pl
2. OGOLNA CHARAKTERYSTYKA PRZEDMIOTU
2.1. Jezyk wykladowy polski
2.2. Wymagania wstepne* Brak wymagan wstepnych

3. SZCZEGOLOWA CHARAKTERYSTYKA PRZEDMIOTU

3.1. Forma zajeé ¢wiczenia
3.2. Migjsce realizacji zajeé Sale dydaktyczne UJK
3.3. Forma zaliczenia zaje¢ Zaliczenie z oceng
3.4. Metody dydaktyczne Dyskusja, prezentacja multimedialna, praca w grupach, warsztaty, burza
mozgodw, materiaty video
3.5. Wykaz podstawowa - Hatalska N., Trendbook 2017
literatury - Cialdini R. ,, Wywieranie wplywu na ludzi. Teoria i praktyka” Gdanskie

Wydawnictwo Psychologiczne 2016; -

- Miotk Anna, Nowy PR — jak internet zmienit Public Relations Wydawnictwo
Stowa i Mysli, Lublin 2016;

- P. Tkaczyk, Zakamarki marki , Wydawnictwo Helion, 2011

uzupelniajaca Fragmenty z publikacji:

- Falkowski A., Tyszka T. Psychologia zachowan konsumenckich. Wydanie 2.
Gdanskie Wydawnictwo Psychologiczne. Gdansk 2009.

- Borkowski 1., Stasiuk-Krajewska K. Ksztattowanie wizerunku jako narzedzie
public relations. Wydawnictwo Uniwersytetu Wroctawskiego. Wroctaw 2011.
- Smid W. Jezyk reklamy , Wydawnictwo CeDeWu, Warszawa 2016

- Stasiuk K. Maison D. ,, Psychologia konsumenta” \Wydawnictwo Naukowe
PWN, 2014..

- Heath R. Uwies¢ podswiadomosé; Gdanskie Wydawnictwo Psychologiczne,
Sopot 2014

4. CELE, TRESCI I EFEKTY UCZENIA SIE

4.1. Cele przedmiotu (z uwzglednieniem formy zajeé)

C1- wyposazenie studentow w podstawowa wiedze¢ dotyczaca aspektow psychologicznych rzadzacych reklama

C2 — ksztattowanie umiejetno$ci dotyczgcych tworzenia podstawowych strategii PR i reklamowych

C3 —u$wiadomienie studentom wagi i znaczenia umiejetnego tworzenia przekazow PR i reklamowych z uwzglednieniem
cech grup docelowych

4.2. TreSci programowe (z uwzglednieniem formy zajec)

Cwiczenia:

Roéznice migdzy promocja, reklama i marketingiem.. Roznorodne strategie komunikacyjne, planowanie komercyjnych
kampanii reklamowych. Reklama komercyjna. Promocja produktow i ushug. Programy PR charytatywne, kampanie
na rzecz rodziny, praw cztowieka, zdrowia, edukacji, ekologii, praw konsumenta oraz spoteczne;j
odpowiedzialnosci. Kampanie wyborcze. Strategia kampanii wyborczej. Uwarunkowania psychologiczne a
skuteczno$¢ przekazu reklamowego i PR.

4.3. Przedmiotowe efekty uczenia sie

Odniesienie do
kierunkowych
efektow uczenia
sie

Efekt

Student, ktory zaliczyl przedmiot




w zakresie WIEDZY:
W01 | ma wiedze¢ dotyczaca aspektow psychologicznych rzadzacych reklama, zorientowang na | DKS1P_WO01
zastosowania praktyczne w dziatalnoséci promocyjno-reklamowej
w zakresie UMIEJETNOSCI:
U01 | potrafi tworzy¢ przekazy PR i reklamowych z uwzglgdnieniem cech grup docelowych; | DKS1P_UOQ3
umie samodzielnie opracowac prezentacj¢ z wykorzystaniem ogoélnie dostgpnych
narzedzi informatycznych oraz posiada podstawowe umiejetnosci organizacyjne, dzigki
ktorym planuje i organizuje podjete zadania zwigzane ze sferg promocyjno-reklamowa
U02 | umie $wiadomie zastosowac¢ elementarne strategie komunikacyjne do tworzenia DKS1P_Uo07
podstawowych strategii PR i reklamowych
w zakresie KOMPETENCJI SPOLECZNYCH:
K01 |okresla priorytety stuzace realizacji wytyczonych przez siebie lub innych zadan i umie |DKS1P_KO01
przyporzadkowac im zakres czynnos$ci umozliwiajacych osiagniecie zaktadanych celow;
dostrzega znaczenie wiedzy z zakresu psychologii reklamy w rozwigzywaniu problemow
praktycznych
4.4. Sposoby weryfikacji osiagniecia przedmiotowych efektéw uczenia sie
Sposéb weryfikacji (+/-)
Egzamin . Aktywno$
. Kolokwium : Praca Praca Inne
Efekty ustny/pisemn N Projekt* ¢ na - - . Lo
przedmiotowe y* zajeciach* et W grupie e
(symbol) Forma Forma Forma Forma Forma Forma Forma
zajec zajec zajec zajec zajec zajec zajec
W:C W:cC W:C W:C W:C W:C W:C
w01 X X X X
uo1 X X X X
u02 X X X X
K01 X X X X

*niepotrzebne usungé

4.5. Kryteria oceny stopnia osiagniecia efektow uczenia sie

For.m’a Ocena Kryterium oceny
zajeé
3 Frekwencja (dopuszczalne 3 nieobecnosci); projekt zaliczeniowy (wg wytycznych
przedstawionych w toku zajec¢) oceniona na 51-60%
3,5 | Frekwencja (dopuszczalne 2 nieobecnosci); projekt zaliczeniowy wg wytycznych przedstawionych w
toku zajec); oceniona na 61-70%; aktywnos¢ na zajgciach (min. dwa razy).
X
< 4 Frekwencja (dopuszczalne 2 nieobecnosci; projekt zaliczeniowy (wg wytycznych przedstawionych
.g w toku zaje¢) oceniona na 71-80%; aktywnos$¢ na zajeciach (min. cztery razy).
5
N
§ 4,5 | Frekwencja (dopuszczalne 1 nieobecnos$é); projekt zaliczeniowy (wg wytycznych przedstawionych w
@ toku zajec) oceniona na 81-90%; aktywnos¢ na kazdych zajeciach.
5 Frekwencja (dopuszczalne 1 nieobecnosé);projekt zaliczeniowy (wg wytycznych przedstawionych w

toku zajec) oceniona na 91-100%; aktywnos$¢ na kazdych zajgciach; proponowanie wlasnych
zagadnien do dyskusji

5. BILANS PUNKTOW ECTS — NAKEAD PRACY STUDENTA

Obciazenie studenta
Kategoria Studia
] stacjonarne

LICZBA GODZIN REALIZOWANYCH PRZY BEZPOSREDNIM UDZIALE 30
NAUCZYCIELA /GODZINY KONTAKTOWE/

Udziat w éwiczeniach, konwersatoriach, laboratoriach* 30
SAMODZIELNA PRACA STUDENTA /GODZINY NIEKONTAKTOWE/ 45
Przygotowanie do ¢wiczen, konwersatorium, laboratorium* 15
Zebranie materiatow do projektu, kwerenda internetowa*® 15
Opracowanie prezentacji multimedialnej* 15




LACZNA LICZBA GODZIN 75

PUNKTY ECTS za przedmiot 3

*niepotrzebne usungé

Przyjmuje do realizacji  (data i czytelne podpisy 0séb prowadzqcych przedmiot w danym roku akademickim)




KARTA PRZEDMIOTU

Kod przedmiotu 15.1-1DKS-D7-WS
Nazwa przedmiotu polskim Warsztat specjalizacyjny
w jezyku angielskim Specialisation workshop

1. USYTUOWANIE PRZEDMIOTU W SYSTEMIE STUDIOW

1.1. Kierunek studiow Dziennikarstwo i komunikacja spoteczna
1.2. Forma studiéw Stacjonarne
1.3. Poziom studiéw Studia pierwszego stopnia
1.4. Profil studiow* Praktyczny
1.5. Osoba przygotowujaca karte przedmiotu mgr Daria Malicka
1.6. Kontakt d.malicka@ujk.edu.pl
2. OGOLNA CHARAKTERYSTYKA PRZEDMIOTU
2.1. Jezyk wykladowy polski
2.2. Wymagania wstepne* Brak wymagan wstepnych

3. SZCZEGOLOWA CHARAKTERYSTYKA PRZEDMIOTU

3.1. Forma zajeé ¢wiczenia
3.2. Miejsce realizacji zajeé Sale dydaktyczne UJK
3.3. Forma zaliczenia zajeé Zaliczenie z ocena
3.4. Metody dydaktyczne Dyskusja, prezentacja multimedialna, praca w grupach, warsztaty, burza
mozgoéw, materialy video, filmy
3.5. Wykaz podstawowa e Jak pisaé, zeby chcieli czyta¢ Copywriting & Webwriting; Artur
literatury Jabtonski Wydawnictwo: Onepress, 2017

e Mediaity; Adam Laszyn Wydawnictwo Message House 2015

uzupelniajaca Fragmenty publikacji i zrodet internetowych:

. Pigkny styl. Przewodnik cztowieka mys$lacego po sztuce pisania
XXI wieku; Steven Pinker Wydawnictwo: Smak Stowa
www.kotarbinski.com

4. CELE, TRESCI I EFEKTY UCZENIA SIE

4.1. Cele przedmiotu (; uwzglednieniem formy zajeé)

C1 - zdobycie wiadomos$ci na temat media relations
C2 — wyposazenie studentow w podstawowa wiedze dotyczaca praktycznego zastosowania zasad rzadzacych media
relations
C3 — ksztattowanie umiejetnosci dotyczacych prowadzenia dziatan media relations w agencjach kreatywnych, firmach,
instytucjach
C4 — ksztaltowanie umiejetnosci odpowiedniego doboru narzgdzi i jezyka w obszarze dziatan media relations
C5 — uswiadomienie studentom wagi i znaczenia umiejetnego tworzenia przekazéw medialnych

4.2. Tresci programowe (z uwzglednieniem formy zajec)

Cwiczenia:

Media relations — zasady, warunki, podstawowe wytyczne, btedy w obszarze relacji z mediami; media relations jako
element PR; nowoczesne narzedzia do kontaktow z mediami — wirtualne biura prasowe; analiza dziatan w
obszarze media relations —monitoring dziatan i publikacji z wykorzystaniem wybranych narzedzi ; organizacja
biura prasowego; organizacja konferencji prasowej; organizacja briefingu; press pack i jego rola w komunikacji;

4.3. Przedmiotowe efekty uczenia sie

Odniesienie do
kierunkowych
efektow uczenia
sie

Efekt

Student, ktory zaliczyl przedmiot

w zakresie WIEDZY':

W01 |ma wiedze o relacjach pomiedzy instytucjami i systemami medialnymi oraz PR w skali | DKS1P_W11
krajowej, miedzynarodowej i miedzykulturowej, a takze praktycznego zastosowania zasad
rzgdzacych media relations

w zakresie UMIEJETNOSCI:

U0l |umie prowadzi¢ dziatania media relations w agencjach kreatywnych, firmach, |DKS1P_UO02
instytucjach



http://lubimyczytac.pl/autor/152803/artur-jablonski
http://lubimyczytac.pl/autor/152803/artur-jablonski
http://lubimyczytac.pl/wydawnictwo/6671/onepress/ksiazki

U02 | potrafi korzysta¢ z nowoczesnych narz¢dzi do kontaktoéw z mediami, analizowaé DKS1P_U07
dziatania w obszarze media relations
UO3 | umiejetnie korzysta z jezyka w obszarze dziatan media relations DKS1P_U12
w zakresie KOMPETENCJI SPOLECZNYCH:
K01 | wykorzystuje media jako narzg¢dzie komunikacji oraz zrédlo wiedzy o zyciu kulturalnym | DKS1P_K04
i spotecznym
4.4. Sposoby weryfikacji osiagniecia przedmiotowych efektow uczenia sie
Sposéb weryfikacji (+/-)
Efekty Egzs_amin Kolokwium* Projekt* Akt)lellos'c' Praca Prace_l ) In_ne
przedmiotowe ustny/pisemny* na zajeciach* wlasna* w grupie* (jakie?)*
(symbol) Forma zajeé Forma zajeé Forma zajeé Forma zajeé Forma zajeé Forma zajeé Forma zajeé
WicC Wi C Wi C Wi C Wi C Wi C Wi C
w01l X X X X
uo1 X X X X
uo2 X X X X
u03 X X X X
K01 X X X X

*niepotrzebne usungé

4.5. Kryteria oceny stopnia osiagnigcia efektow uczenia si¢

For.m’a Ocena Kryterium oceny
zajec
3 Frekwencja (dopuszczalne 3 nieobecnosci); projekt zaliczeniowy (wg wytycznych
przedstawionych w toku zaj¢¢) oceniona na 51-60%
3,5 | Frekwencja (dopuszczalne 2 nieobecnosci); projekt zaliczeniowy wg wytycznych przedstawionych w
toku zajgc¢); oceniona na 61-70%; aktywno$¢ na zajgciach (min. dwa razy).
X
< 4 Frekwencja (dopuszczalne 2 nieobecnosci; projekt zaliczeniowy (wg wytycznych przedstawionych
.g w toku zajec) oceniona na 71-80%; aktywnos¢ na zajeciach (min. cztery razy).
5
N
§ 45 | Frekwencja (dopuszczalne 1 nieobecno$c); projekt zaliczeniowy (wg wytycznych przedstawionych
© w toku zajec¢) oceniona na 81-90%; aktywnos$¢ na kazdych zajeciach.
5 Frekwencja (dopuszczalne 1 nieobecnos¢);projekt zaliczeniowy (wg wytycznych przedstawionych
w toku zaje¢) oceniona na 91-100%; aktywno$¢ na kazdych zajeciach; proponowanie wlasnych
zagadnien do dyskusji
5. BILANS PUNKTOW ECTS —- NAKLAD PRACY STUDENTA
Obciazenie studenta
Kategoria Studia
stacjonarne
LICZBA GODZIN REALIZOWANYCH PRZY BEZPOSREDNIM UDZIALE 30
NAUCZYCIELA /GODZINY KONTAKTOWE/
Udzial w éwiczeniach, konwersatoriach, laboratoriach*® 30
SAMODZIELNA PRACA STUDENTA /GODZINY NIEKONTAKTOWE/ 45
Przygotowanie do ¢wiczen, konwersatorium, laboratorium* 15
Zebranie materialow do projektu, kwerenda internetowa* 15
Opracowanie prezentacji multimedialnej* 15
+tACZNA LICZBA GODZIN 75
PUNKTY ECTS za przedmiot 3

*niepotrzebne usungé

Przyjmuje do real izacji (data i czytelne podpisy 0sob prowadzqcych przedmiot w danym roku akademickim)
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