Zasady przygotowania i oceniania pracy licencjackiej w formie projektu

Praca licencjacka moze mie¢ forme projektu (dalej: projekt dyplomowy), w ktéorym student
powinien wykaza¢ si¢ umiejetnosciami i wiedzg, umozliwiajagcymi mu podjecie pracy w cha-
rakterze dziennikarza (w réznych mediach) lub specjalisty w zakresie public relations i re-
klamy. Celem projektu dyplomowego powinno by¢ opracowanie (rozwigzanie, opisanie, obja-
$nienie) konkretnego problemu (tematu, zagadnienia).

Temat projektu dyplomowego musi by¢ zgodny z kierunkiem studiow.

Projekt dyplomowy moze by¢ realizowany w postaci portfolio lub strategii promocji/kampanii

wizerunkowej firmy, marki, osoby lub instytucji.

1. Portfolio

Na projekt dyplomowy skladaja sie:

1. Naukowy opis podjetych zadan praktycznych, zawierajacy zalozenia teoretyczne
1 koncepcyjne pracy praktycznej. Musi zawiera¢ podstawowa terminologi¢ fachowa, aparat
naukowy (przypisy, bibliografia) oraz spetnia¢ wymogi edytorskie. Powinien zawierac:

a) wyrazne okreS§lenie przedmiotu pracy (sformutowanego przez studenta problemu
praktycznego),

b) odniesienia do podstawowego pi§miennictwa przedmiotu,

c) cksplikacje autorskg — opis sposobu rozwigzania postawionego problemu
(charakterystyka podjetych dzialan); autorska ocen¢ rezultatu; wnioski ptynace
z podjetych dziatan.

d) Objetosc tej czegsci powinna oscylowac¢ wokot jednego arkusza wydawniczego.

2. Portfolio — dokumentacja prac zrealizowanych w trakcie studiow i/lub prac zrealizowanych
na potrzeby projektu. Portfolio powinno sktada¢ si¢ z materiatow pisanych, dzwigkowych
lub audiowizualnych. Prace wykonane podczas studiéw musza by¢ bezposrednio zwigzane
z tematem projektu dyplomowego. Powinny to by¢ materialy opublikowane w mediach tra-
dycyjnych badz internetowych.

3. Materiaty zarchiwizowane na no$niku elektronicznym stanowig integralng cze$¢ projektu
dyplomowego.

4. Portfolio powinno by¢ opatrzone szczegdtowym spisem i charakterystyka zawartosci.



II. Opracowanie strategii promocji/kampanii wizerunkowej

Na projekt dyplomowy skladaja sie:

1. Naukowy opis podjetych zadan praktycznych, zawierajacy zalozenia teoretyczne i

koncepcyjne pracy praktycznej. Musi zawiera¢ podstawowa terminologi¢ fachowa, aparat

naukowy (przypisy, bibliografia) oraz spetnia¢ wymogi edytorskie. Powinien zawierac:

a)

b)
©)

d)

wyrazne okre$lenie przedmiotu pracy (sformutowanego przez studenta problemu
praktycznego),

odniesienia do podstawowego piSmiennictwa przedmiotu,

eksplikacje autorska — opis sposobu rozwigzania postawionego problemu
(charakterystyka podjetych dziatan); autorska ocene¢ rezultatu; wnioski plynace z
podjetych dziatan.

Objetosc¢ tej czesci powinna oscylowaé wokot jednego arkusza wydawniczego.

2. Spojne, gotowe do wdrozenia opracowanie strategii promocji/kampanii wizerunkowej firmy,

marki, osoby lub instytucji. Projekt powinien zawiera¢ wszystkie kluczowe elementy strate-

gii promocji’kampanii wizerunkowej 1 sktada¢ si¢ z autorskich propozycji dzialan promo-

cyjnych, uwzgledniajacych roznorodne narzedzia, kanaty dystrybucji informacji oraz spo-

soby realizacji proponowanych dziatan. W projekcie nalezy uwzgledni¢ miedzy innymi:

zdefiniowany cel oraz grupy docelowe strategiczne i taktyczne,

analiz¢ sytuacji wyjSciowej marki, firmy, osoby lub instytucji wraz z analiza konkuren-
cji, analiza SWOT 1 OCTA,

dobor narzedzi i kanatow dystrybucji tresci adekwatny do oczekiwanych rezultatow (re-
alizacji zalozonego celu) i grup docelowych,

kluczowe przekazy / insight konsumencki,

kanaty takie jak: media tradycyjne, internet, media spotecznosciowe wraz z przykla-
dami dziatan (teksty prasowe wraz z bazg adresow mailowych dziennikarzy, posty na
portalu Facebook, Twitter lub Instagram, propozycje spotéw radiowych...),
opracowanie przynajmniej jednego eventu promocyjnego (wraz ze scenariuszem),
propozycje przynajmniej jednego dziatania ambientowego (wraz ze scenariuszem),
autorskie propozycje dzialan w internecie, uwzglgdniajace zaangazowanie odbiorcoOw
(grup docelowych),

propozycje dziatan z zaangazowaniem influencerow i lideréw opinii,

opracowanie harmonogramu i budzetu dla wszystkich dziatan,

inne autorskie propozycje: kampanie OOH, cross promocje, CSR etc.,



e opracowanie strategii dzialan w sytuacji kryzysowe;.

Kryteria oceny projektu dyplomowego:

Ocena projektu dyplomowego obejmuje zaréwno efekt dziatan praktycznych, jak i czgdci opi-
sowej. Gtownymi kryteriami dokonywanej przez promotora oraz recenzenta oceny sa:

1) oryginalno$¢ (nowatorskos¢, unikalnos¢) projektu,

2) zgodnos¢ pracy z podjetym tematem,

3) spojnos¢ dziatan praktycznych i czesci opisowe;.

Pozytywna ocena jest warunkiem przystgpienia do egzaminu dyplomowego.

Egzamin dyplomowy odbywa si¢ zgodnie z zasadami okreslonymi w Regulaminie studiow,
rozdz. IX, §45, §46, §47. Egzamin dyplomowy jest egzaminem ustnym. Student odpowiada na
minimum trzy pytania, z ktérych jedno jest bezposrednio zwigzane z projektem dyplomowym.
Student moze dodatkowo przygotowac prezentacje¢ multimedialng odnoszaca si¢ do portfolio

lub strategii promocji’kampanii wizerunkowe;.



