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	polskim
	Psychologia reklamy i public relations 
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1. USYTUOWANIE PRZEDMIOTU W SYSTEMIE STUDIÓW

	1.1. Kierunek studiów
	Dziennikarstwo i komunikacja społeczna

	1.2. Forma studiów
	Stacjonarne / niestacjonarne

	1.3. Poziom studiów
	Studia pierwszego stopnia

	1.4. Profil studiów*
	Praktyczny

	1.5. Osoba przygotowująca kartę przedmiotu      
	mgr Daria Malicka

	1.6. Kontakt 
	


2. OGÓLNA CHARAKTERYSTYKA PRZEDMIOTU

	2.1. Język wykładowy
	polski

	2.2. Wymagania wstępne*
	Brak wymagań wstępnych


3. SZCZEGÓŁOWA CHARAKTERYSTYKA PRZEDMIOTU

	3.1. Forma zajęć 
	ćwiczenia

	3.2. Miejsce realizacji zajęć
	Sale IDI UJK

	3.3. Forma zaliczenia zajęć
	Zaliczenie z oceną

	3.4. Metody dydaktyczne
	Dyskusja, prezentacja multimedialna, praca w grupach, warsztaty, burza mózgów, materiały video

	3.5. Wykaz literatury
	podstawowa
	- Hatalska N., Trendbook 2017  

- Cialdini R. „Wywieranie wpływu na ludzi. Teoria i praktyka” Gdańskie Wydawnictwo Psychologiczne 2016; -

-  Miotk Anna, Nowy PR – jak internet zmienił Public Relations Wydawnictwo Słowa i Myśli, Lublin 2016;

- P. Tkaczyk, Zakamarki marki , Wydawnictwo Helion, 2011

	
	uzupełniająca
	Fragmenty z publikacji:
- Falkowski A., Tyszka T. Psychologia zachowań konsumenckich. Wydanie 2. Gdańskie Wydawnictwo Psychologiczne. Gdańsk 2009.

- Borkowski I., Stasiuk-Krajewska K. Kształtowanie wizerunku jako narzędzie public relations. Wydawnictwo Uniwersytetu Wrocławskiego. Wrocław 2011.

- Šmid W. Język reklamy , Wydawnictwo CeDeWu, Warszawa 2016 

- Stasiuk K. Maison D. „Psychologia konsumenta” Wydawnictwo Naukowe PWN,  2014. .

- Heath R. Uwieść podświadomość; Gdańskie Wydawnictwo Psychologiczne, Sopot 2014


4. CELE, TREŚCI I EFEKTY UCZENIA SIĘ
	4.1. Cele przedmiotu (z uwzględnieniem formy zajęć)
 C1– wyposażenie studentów w podstawową wiedzę dotyczącą aspektów psychologicznych rządzących reklamą
C2 – kształtowanie umiejętności dotyczących tworzenia podstawowych strategii PR i reklamowych 
C3 – uświadomienie studentom wagi i znaczenia umiejętnego tworzenia przekazów PR i reklamowych z uwzględnieniem cech grup docelowych  


	4.2. Treści programowe (z uwzględnieniem formy zajęć)
Ćwiczenia:

Różnice między promocją, reklamą i marketingiem.. Różnorodne strategie komunikacyjne, planowanie komercyjnych kampanii reklamowych. Reklama komercyjna. Promocja produktów i usług. Programy PR charytatywne, kampanie na rzecz rodziny, praw człowieka, zdrowia, edukacji, ekologii, praw konsumenta oraz społecznej odpowiedzialności. Kampanie wyborcze. Strategia kampanii wyborczej. Uwarunkowania psychologiczne a skuteczność przekazu reklamowego i PR. 



4.3. Przedmiotowe efekty uczenia się
	Efekt 
	Student, który zaliczył przedmiot
	Odniesienie do kierunkowych efektów uczenia się

	w zakresie WIEDZY:

	W01
	ma wiedzę dotyczącą aspektów psychologicznych rządzących reklamą, zorientowaną na zastosowania praktyczne w działalności promocyjno-reklamowej    
	DKS1P_W01

	w zakresie UMIEJĘTNOŚCI:

	U01
	potrafi tworzyć przekazy PR i reklamowych z uwzględnieniem cech grup docelowych; umie samodzielnie opracować prezentację z wykorzystaniem ogólnie dostępnych narzędzi informatycznych oraz posiada podstawowe umiejętności organizacyjne, dzięki którym planuje i organizuje podjęte zadania związane ze sferą promocyjno-reklamową   
	DKS1P_U03  

	U02
	umie świadomie zastosować elementarne strategie komunikacyjne do tworzenia podstawowych strategii PR i reklamowych  
	DKS1P_U07  

	w zakresie KOMPETENCJI SPOŁECZNYCH:

	K01
	określa priorytety służące realizacji wytyczonych przez siebie lub innych zadań i umie przyporządkować im zakres czynności umożliwiających osiągnięcie zakładanych celów; dostrzega znaczenie wiedzy z zakresu psychologii reklamy w rozwiązywaniu problemów praktycznych  
	DKS1P_K01  


	4.4. Sposoby weryfikacji osiągnięcia przedmiotowych efektów uczenia się 

	Efekty przedmiotowe

(symbol)
	Sposób weryfikacji (+/-)

	
	Egzamin ustny/pisemny*
	Kolokwium*
	Projekt*
	Aktywność   na zajęciach*
	Praca własna*
	Praca                  w grupie*
	Inne (jakie?)*

	
	Forma zajęć
	Forma zajęć
	Forma zajęć
	Forma zajęć
	Forma zajęć
	Forma zajęć
	Forma zajęć
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*niepotrzebne usunąć

	4.5. Kryteria oceny stopnia osiągnięcia efektów uczenia się

	Forma zajęć
	Ocena
	Kryterium oceny

	ćwiczenia (C)*
	3
	Frekwencja (dopuszczalne 3  nieobecności); projekt zaliczeniowy  (wg wytycznych przedstawionych w toku zajęć) oceniona na 51-60%

	
	3,5
	Frekwencja (dopuszczalne 2 nieobecności); projekt zaliczeniowy wg wytycznych przedstawionych w toku zajęć); oceniona na 61-70%; aktywność na zajęciach (min. dwa razy).


	
	4
	Frekwencja (dopuszczalne   2 nieobecności; projekt zaliczeniowy  (wg wytycznych przedstawionych w toku zajęć) oceniona na 71-80%; aktywność na zajęciach (min. cztery razy).


	
	4,5
	Frekwencja (dopuszczalne 1 nieobecność); projekt zaliczeniowy  (wg wytycznych przedstawionych w toku zajęć) oceniona na 81-90%; aktywność na każdych zajęciach.


	
	5
	Frekwencja (dopuszczalne 1 nieobecność);projekt zaliczeniowy  (wg wytycznych przedstawionych w toku zajęć) oceniona na 91-100%; aktywność na każdych zajęciach; proponowanie własnych zagadnień do dyskusji


5. BILANS PUNKTÓW ECTS – NAKŁAD PRACY STUDENTA

	Kategoria
	Obciążenie studenta

	
	Studia

stacjonarne
	Studia

niestacjonarne

	LICZBA GODZIN REALIZOWANYCH PRZY BEZPOŚREDNIM UDZIALE NAUCZYCIELA /GODZINY KONTAKTOWE/
	30
	15

	Udział w ćwiczeniach, konwersatoriach, laboratoriach*
	30
	15

	SAMODZIELNA PRACA STUDENTA /GODZINY NIEKONTAKTOWE/
	45
	60

	Przygotowanie do ćwiczeń, konwersatorium, laboratorium*
	15
	20

	Zebranie materiałów do projektu, kwerenda internetowa*
	15
	20

	Opracowanie prezentacji multimedialnej*
	15
	20

	ŁĄCZNA LICZBA GODZIN
	75
	75

	PUNKTY ECTS za przedmiot
	3
	3


*niepotrzebne usunąć
Przyjmuję do realizacji    (data i czytelne  podpisy osób prowadzących przedmiot w danym roku akademickim)




             ............................................................................................................................
