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1. USYTUOWANIE PRZEDMIOTU W SYSTEMIE STUDIÓW

	1.1. Kierunek studiów
	Dziennikarstwo i komunikacja społeczna

	1.2. Forma studiów
	studia stacjonarne / niestacjonarne

	1.3. Poziom studiów
	studia pierwszego stopnia licencjackie

	1.4. Profil studiów*
	praktyczny

	1.5. Osoba przygotowująca kartę przedmiotu      
	dr Beata Wentura-Dudek

	1.6. Kontakt 
	beata.wentura@gmail.com


2. OGÓLNA CHARAKTERYSTYKA PRZEDMIOTU

	2.1. Język wykładowy
	polski

	2.2. Wymagania wstępne*
	brak


3. SZCZEGÓŁOWA CHARAKTERYSTYKA PRZEDMIOTU

	3.1. Forma zajęć 
	Ćwiczenia 30/ 15 godzin

	3.2. Miejsce realizacji zajęć
	Zajęcia w pomieszczeniach dydaktycznych UJK.

	3.3. Forma zaliczenia zajęć
	Zaliczenie z oceną

	3.4. Metody dydaktyczne
	metody podające i problemowe, dyskusja oparta na analizie przypadku.

	3.5. Wykaz literatury
	podstawowa
	1. Katarzyna Grzybczyk, Prawo reklamy, wyd. 3, Warszawa 2012
2. Ustawa o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji. Komentarz,  (red.) Janusz Szwaja, Wydawnictwo C.H. Beck, Warszawa 2019

3. Prawo autorskie i prasowe, stan prawny wrzesień 2018 r. wydanie 23, Wydawnictwo: C.H. Beck, Warszawa 2018

	
	uzupełniająca
	1. Prawo prasowe, Komentarz Krzysztof  Drozdowicz, Maria Łoszewska-Ołowska, Michał Zaremba (red.), Stan prawny: 1 stycznia 2018 r.,  Wydawnictwo: Wolters Kluwer, Warszawa 2018

2. Jan Pleszczyński,  Etyka dziennikarska, Wydawnictwo: Difin, Warszawa 2007

3. Prawo reklamy i promocji, (red.) Elżbieta Traple, Wydawnictwo Wolters Kluwer , Warszawa  2007


4. CELE, TREŚCI I EFEKTY UCZENIA SIĘ
	4.1. Cele przedmiotu (z uwzględnieniem formy zajęć)
 C1-Wiedza – zapoznanie studentów z informacjami dotyczącymi: ochrony danych osobowych w działaniach. promocyjnych i marketingowych, współczesny podział teorii etycznych, regulacji prawnych dotyczących reklamy.

C2-Umiejętności – nabycie umiejętności konstruowania właściwych treści reklamowych oraz planów reklamy i promocji przykładowych produktów, wydarzeń.

C3-Kompetencje –  studenci poprawnie przygotowują prawidłowe treści reklam i tekstów promocyjnych, które są wolne od wad prawnych.


	4.2. Treści programowe (z uwzględnieniem formy zajęć)
Zakazy reklamy niektórych towarów i usług.

Reklama jako czyn nieuczciwej konkurencji.

Etyka w reklamie.

Regulacje prawa prasowego dotyczące reklamy. 

Regulacje prawne dotyczące ochrony danych osobowych, ustawy o prawie autorskim i prawach pokrewnych dotyczące reklamy.



4.3. Przedmiotowe efekty uczenia się
	Efekt 
	Student, który zaliczył przedmiot
	Odniesienie do kierunkowych efektów uczenia się

	w zakresie WIEDZY:

	W01
	Zna kluczowe pojęcia i zasady dotyczące regulacji prawnych dotyczących reklamy
	DKS2P_W06

	W02
	Ma pogłębioną wiedzę na temat wybranych systemów norm i reguł  dotyczących ochrony danych osobowych,  zapisów zabronionych w reklamie.
	DKS2P_W11

	w zakresie UMIEJĘTNOŚCI:

	U01
	Potrafi zastosować przepisy prawa i normy etyczne odnoszące się do agencji reklamowych
	DKS2P_U12

	U02
	Potrafi wykorzystać zdobytą wiedzę do rozstrzygania dylematów prawnych i etycznych pojawiających się w pracy zawodowej.
	DKS2P_U13

	w zakresie KOMPETENCJI SPOŁECZNYCH:

	K01
	Rozpoznaje ewentualne problemy związane z pracą  w agencji reklamowej i przygotowuje się do ich rozwiazywania.
	DKS2P_K04


	4.4. Sposoby weryfikacji osiągnięcia przedmiotowych efektów uczenia się 

	Efekty przedmiotowe

(symbol)
	Sposób weryfikacji (+/-)

	
	Egzamin ustny/pisemny*
	Kolokwium*
	Projekt*
	Aktywność   na zajęciach*
	Praca własna*
	Praca                  w grupie*
	Inne (jakie?)*

	
	Forma zajęć
	Forma zajęć
	Forma zajęć
	Forma zajęć
	Forma zajęć
	Forma zajęć
	Forma zajęć
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*niepotrzebne usunąć

	4.5. Kryteria oceny stopnia osiągnięcia efektów uczenia się

	Forma zajęć
	Ocena
	Kryterium oceny

	ćwiczenia (C)*
	3
	Obecności na zajęciach, czynny udział w dyskusji. Projekt zaliczony na 3. Kolokwium zaliczone na 51-60 %.

	
	3,5
	Obecności na zajęciach, czynny udział w dyskusji.
Projekt zaliczony na 3,5. Kolokwium zaliczone na 61-70 %.

	
	4
	Obecności na zajęciach, czynny udział w dyskusji.

Projekt zaliczony na 4. Kolokwium zaliczone na 71-80%.

	
	4,5
	Obecności na zajęciach, czynny udział w dyskusji.
Projekt zaliczony na 4,5. Kolokwium zaliczone na 71-80%.

	
	5
	Obecności na zajęciach, czynny udział w dyskusji.

 Projekt zaliczony na 5. Kolokwium zaliczone na 91-100%.


5. BILANS PUNKTÓW ECTS – NAKŁAD PRACY STUDENTA

	Kategoria
	Obciążenie studenta

	
	Studia

stacjonarne
	Studia

niestacjonarne

	LICZBA GODZIN REALIZOWANYCH PRZY BEZPOŚREDNIM UDZIALE NAUCZYCIELA /GODZINY KONTAKTOWE/
	32
	17

	Udział w ćwiczeniach, konwersatoriach, laboratoriach*
	30
	15

	Udział w egzaminie/kolokwium zaliczeniowym*
	2
	2

	SAMODZIELNA PRACA STUDENTA /GODZINY NIEKONTAKTOWE/
	43
	58

	Przygotowanie do ćwiczeń, konwersatorium, laboratorium*
	15
	15

	Przygotowanie do kolokwium*
	8
	13

	Zebranie materiałów do projektu, kwerenda internetowa*
	10
	15

	Opracowanie prezentacji multimedialnej*
	10
	15

	ŁĄCZNA LICZBA GODZIN
	75
	75

	PUNKTY ECTS za przedmiot
	3
	3


*niepotrzebne usunąć
Przyjmuję do realizacji    (data i czytelne  podpisy osób prowadzących przedmiot w danym roku akademickim)




             ............................................................................................................................
