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1. USYTUOWANIE PRZEDMIOTU W SYSTEMIE STUDIÓW

	1.1. Kierunek studiów
	Dziennikarstwo i komunikacja społeczna

	1.2. Forma studiów
	Stacjonarne / niestacjonarne

	1.3. Poziom studiów
	Studia pierwszego stopnia

	1.4. Profil studiów*
	Praktyczny

	1.5. Osoba przygotowująca kartę przedmiotu      
	Mgr Daria Malicka

	1.6. Kontakt 
	


2. OGÓLNA CHARAKTERYSTYKA PRZEDMIOTU

	2.1. Język wykładowy
	polski

	2.2. Wymagania wstępne*
	Brak wymagań wstępnych


3. SZCZEGÓŁOWA CHARAKTERYSTYKA PRZEDMIOTU

	3.1. Forma zajęć 
	ćwiczenia

	3.2. Miejsce realizacji zajęć
	Sale IDI UJK

	3.3. Forma zaliczenia zajęć
	Zaliczenie z oceną

	3.4. Metody dydaktyczne
	Dyskusja, prezentacja multimedialna, praca w grupach, warsztaty, burza mózgów, materiały video, filmy

	3.5. Wykaz literatury
	podstawowa
	· Transformersi. Superbohaterowie polskiej reklamy 80.-90. Agata Jakóbczak, ; Znak Literanova 2018 Uniwersytetu Łódzkiego, 2016

· Komunikacja wizerunkowa. Public relations. Reklama. Branding; Monika Bronowicz, Wydawnictwo Astrum 2015; 

	
	uzupełniająca
	· Jesteś marką – jak odnieść sukces i pozostać sobą; Joanna Malinowska- Parzydło , Wydawnictwo Onepress,2016; 

· Wywieranie wpływu na ludzi. Teoria i praktyka, Robert Cialdini, Gdańskie Wydawnictwo Psychologiczne 2016;

· Pojedynek na słowa – techniki erystyczne w publicznych sporach; Marek Kochan, Wydawnictwo Znak 2007


4. CELE, TREŚCI I EFEKTY UCZENIA SIĘ
	4.1. Cele przedmiotu (z uwzględnieniem formy zajęć)
C1 – wyposażenie studentów w podstawową wiedzę dotyczącą praktycznego zastosowania technik reklamowych i PR
C2 – kształtowanie umiejętności dotyczących prowadzenia działań reklamowych i PR w agencjach kreatywnych, firmach, instytucjach 
C3 – kształtowanie umiejętności odpowiedniego doboru narzędzi i języka w obszarze działań personal brandingu 
C4 – uświadomienie studentom wagi i znaczenia umiejętnego tworzenia przekazów PR i reklamowych z uwzględnieniem cech grup docelowych  


	

	4.2. Treści programowe (z uwzględnieniem formy zajęć)
Ćwiczenia:

Kreacja strategii komunikacyjnej dla wybranego produktu, usługi, zjawiska lub instytucji w oparciu o zdobytą wiedzę i umiejętności; praca w grupach oraz indywidualna nad: badaniem rynku, analizą SWOT, analizą OCTA, doborem narzędzi i kanałów dystrybucji treści, tworzeniem insightów konsumenckich, ustalaniem grup docelowych taktycznych i strategicznych, tworzeniem mediaplanu,  harmonogramem i budżetowaniem.


4.3. Przedmiotowe efekty uczenia się
	Efekt 
	Student, który zaliczył przedmiot
	Odniesienie do kierunkowych efektów uczenia się

	w zakresie WIEDZY:

	W01
	ma wiedzę dotyczącą praktycznego zastosowania technik reklamowych i PR
	DKS1P_W06

	w zakresie UMIEJĘTNOŚCI:

	U01
	potrafi wykorzystać proste narzędzia i kanały porozumiewania się w kontaktach z innymi specjalistami zajmującymi się prowadzeniem działań reklamowych i PR w agencjach kreatywnych, firmach, instytucjach
	DKS1P_U07  

	U02
	posiada podstawowe umiejętności w zakresie realizacji zadań praktycznych o charakterze indywidualnym jak i grupowym dotyczących odpowiedniego doboru narzędzi i języka w obszarze działań personal brandingu
	DKS1P_U11  DKS1P_U15

	U03
	potrafi właściwie dobrać narzędzia i kanały dystrybucji treści dla określonych grup docelowych 
	DKS1P_U12  

	w zakresie KOMPETENCJI SPOŁECZNYCH:

	K01
	rozpoznaje ewentualne problemy związane ze specyfiką wykonywania przyszłego zawodu i przygotowuje się do ich rozwiązywania  
	DKS1P_K02  


	4.4. Sposoby weryfikacji osiągnięcia przedmiotowych efektów uczenia się 

	Efekty przedmiotowe

(symbol)
	Sposób weryfikacji (+/-)

	
	Egzamin ustny/pisemny*
	Kolokwium*
	Projekt*
	Aktywność               na zajęciach*
	Praca własna*
	Praca                  w grupie*
	Inne (jakie?)*

	
	Forma zajęć
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*niepotrzebne usunąć

	4.5. Kryteria oceny stopnia osiągnięcia efektów uczenia się

	Forma zajęć
	Ocena
	Kryterium oceny

	ćwiczenia (C)*
	3
	Frekwencja (dopuszczalne 3  nieobecności); projekt zaliczeniowy  (wg wytycznych przedstawionych w toku zajęć) oceniona na 51-60%

	
	3,5
	Frekwencja (dopuszczalne 2 nieobecności); projekt zaliczeniowy wg wytycznych przedstawionych w toku zajęć); oceniona na 61-70%; aktywność na zajęciach (min. dwa razy).


	
	4
	Frekwencja (dopuszczalne   2 nieobecności; projekt zaliczeniowy  (wg wytycznych przedstawionych w toku zajęć) oceniona na 71-80%; aktywność na zajęciach (min. cztery razy).


	
	4,5
	Frekwencja (dopuszczalne 1 nieobecność); projekt zaliczeniowy  (wg wytycznych przedstawionych w toku zajęć) oceniona na 81-90%; aktywność na każdych zajęciach.


	
	5
	Frekwencja (dopuszczalne 1 nieobecność);projekt zaliczeniowy  (wg wytycznych przedstawionych w toku zajęć) oceniona na 91-100%; aktywność na każdych zajęciach; proponowanie własnych zagadnień do dyskusji


5. BILANS PUNKTÓW ECTS – NAKŁAD PRACY STUDENTA

	Kategoria
	Obciążenie studenta

	
	Studia

stacjonarne
	Studia

niestacjonarne

	LICZBA GODZIN REALIZOWANYCH PRZY BEZPOŚREDNIM UDZIALE NAUCZYCIELA /GODZINY KONTAKTOWE/
	60
	30

	Udział w ćwiczeniach, konwersatoriach, laboratoriach*
	60
	30

	SAMODZIELNA PRACA STUDENTA /GODZINY NIEKONTAKTOWE/
	90
	120

	Przygotowanie do ćwiczeń, konwersatorium, laboratorium*
	30
	30

	Zebranie materiałów do projektu, kwerenda internetowa*
	30
	50

	Opracowanie prezentacji multimedialnej*
	30
	40

	ŁĄCZNA LICZBA GODZIN
	150
	150

	PUNKTY ECTS za przedmiot
	6
	6


Przyjmuję do realizacji    (data i czytelne  podpisy osób prowadzących przedmiot w danym roku akademickim)




             ............................................................................................................................
