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1. USYTUOWANIE PRZEDMIOTU W SYSTEMIE STUDIÓW

	1.1. Kierunek studiów
	Dziennikarstwo i komunikacja społeczna

	1.2. Forma studiów
	stacjonarne / niestacjonarne

	1.3. Poziom studiów
	studia pierwszego stopnia

	1.4. Profil studiów*
	praktyczny

	1.5. Osoba przygotowująca kartę przedmiotu      
	dr Judyta Ewa Perczak

	1.6. Kontakt 
	jperczak@ujk.edu.pl


2. OGÓLNA CHARAKTERYSTYKA PRZEDMIOTU

	2.1. Język wykładowy
	polski

	2.2. Wymagania wstępne*
	brak


3. SZCZEGÓŁOWA CHARAKTERYSTYKA PRZEDMIOTU

	3.1. Forma zajęć 
	Wykład, ćwiczenia

	3.2. Miejsce realizacji zajęć
	Zajęcia w pomieszczeniach dydaktycznych UJK

	3.3. Forma zaliczenia zajęć
	Zaliczenie z oceną

	3.4. Metody dydaktyczne
	Wykład z prezentacjami multimedialnymi, (ćw.) dyskusje, praca własna studentów 

	3.5. Wykaz literatury
	podstawowa
	Kotler Philippe, Marketing, Warszawa 2010; 
Kall Jacek, Reklama, Warszawa 1998; Reklama. Od pomysłu do efektu, Warszawa 2009; 
Grochowski Robert, Prawo i etyka reklamy, Opole 2013; 
Grochowski Robert, Granice prawne i etyczne reklamy w ustawodawstwie krajowym i europejskim, Opole 2010; 
Malarewicz Agnieszka, Konsument a reklama: studium cywilnoprawne, Warszawa 2009.

	
	uzupełniająca
	Hughes Mark, Marketing szeptany:  z ust do ust, jak robić szum medialny wokół siebie, firmy, produktu, Warszawa 2008; 
Goban- Klas Tomasz, Komunikacja marketingowa: kształtowanie społeczeństwa konsumpcyjnego?, Radom 2006


4. CELE, TREŚCI I EFEKTY UCZENIA SIĘ
	4.1. Cele przedmiotu (z uwzględnieniem formy zajęć)
W.

C1 - Zapoznanie studentów z historią reklamy oraz teorią współczesnych działań reklamowych.

C2 – Dostarczenie studentom teoretycznej wiedzy na temat reklamy jako części marketing – mix i sposobów oddziaływania na klienta.

Ćw.

C.1. Nauka praktycznego wykorzystania teoretycznych wiadomości (projekt).... 

	4.2. Treści programowe (z uwzględnieniem formy zajęć)
Wykład: Historia reklamy od starożytności do współczesności: rozwój metod i technik. Cechy i zadania działalności reklamowej. Terminologia reklamowa, promotion-mix, marketing-mix etc., wzajemne usytuowanie poszczególnych elementów systemu, zadania reklamy w tym systemie. Wpływ kolejno pojawiających się mediów na reklamę i reklamy na media. Wpływ reklamy na kulturę popularną i politykę. Współczesna reklama: etapy planowania strategii reklamowej i elementy tej strategii: konsument, konkurencja, produkt (wizerunek, jakość, faza życia etc.). 

Ćwiczenia: Prawo reklamowe obowiązujące w Polsce i normy ponadnarodowe przez Polskę ratyfikowane. Psychologia w reklamie podstawy). Planowanie kampanii reklamowej. Praktyczna analiza kampanii reklamowych pod kątem zgodności z prawem. Opracowanie planu kampanii reklamowej dla wybranego fikcyjnego produktu.



4.3. Przedmiotowe efekty uczenia się
	Efekt 
	Student, który zaliczył przedmiot
	Odniesienie do kierunkowych efektów uczenia się

	w zakresie WIEDZY:

	  W01
	Zna historię reklamy w powiązaniu z historią rozwoju społecznego, gospodarczego i kulturalnego; zna terminologię reklamy, zasady planowania kampanii reklamowych oraz prawa obowiązującego w polskiej reklamie, w tym prawa autorskiego.
	DKS1P_W01

	w zakresie UMIEJĘTNOŚCI:

	U01
	Bezbłędnie analizuje konkretne kampanie reklamowe pod kątem ich zgodności z obowiązującymi przepisami.
	DKS1P_U02  

	U02
	Potrafi stworzyć plan kampanii reklamowej wraz ze wszystkimi jej składnikami.
	 DKS1P_U03  

	U03
	Zna i stosuje w swojej pracy na zajęciach prawo dotyczące reklamy.
	DKS1P_U10  

	w zakresie KOMPETENCJI SPOŁECZNYCH:

	K01
	Dostrzega specyfikę marketingu i reklamy jako działania komunikacyjnego i promocyjnego i świadomie nabywa umiejętności rozwiązywania problemów w tej dziedzinie.  
	DKS1P_K02  

	K02
	Potrafi pracować w grupie i współtworzyć projekt, wykonując kompetentnie powierzoną część zadania.
	DKS1P_K01  


	4.4. Sposoby weryfikacji osiągnięcia przedmiotowych efektów uczenia się 

	Efekty przedmiotowe

(symbol)
	Sposób weryfikacji (+/-)

	
	Egzamin ustny/pisemny*
	Kolokwium*
	Projekt*
	Aktywność   na zajęciach
	Praca własna*
	Praca                  w grupie*
	Inne (jakie?)*

	
	Forma zajęć
	Forma zajęć
	Forma zajęć
	Forma zajęć
	Forma zajęć
	Forma zajęć
	Forma zajęć
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*niepotrzebne usunąć

	4.5. Kryteria oceny stopnia osiągnięcia efektów uczenia się

	Forma zajęć
	Ocena
	Kryterium oceny

	wykład (W)
	3
	90% obecności na wykładach + aktywność (możliwość zaliczenia bez kolokwium); kolokwium zaliczone na 3,0

	
	3,5
	Kolokwium zaliczone na 3,5 Ocena może być podwyższona o pół stopnia dzięki aktywności na wykładach.

	
	4
	Kolokwium zaliczone na 4,0. Ocena może być podwyższona o pół stopnia dzięki aktywności na wykładach.

	
	4,5
	Kolokwium zaliczone na 4,5. Ocena może być podwyższona o pół stopnia dzięki aktywności na wykładach.

	
	5
	Kolokwium zaliczone na 5,0.

	ćwiczenia (C)*
	3
	Frekwencja, aktywność na zajęciach. Opracowany w grupie prosty plan kampanii reklamowej oceniony na 3,0

	
	3,5
	Frekwencja, aktywność na zajęciach. Opracowany w grupie prosty plan kampanii reklamowej oceniony na 3,5

	
	4
	Frekwencja, aktywność na zajęciach. Opracowany w grupie prosty plan kampanii reklamowej oceniony na 4,0

	
	4,5
	Frekwencja, aktywność na zajęciach. Opracowany w grupie prosty plan kampanii reklamowej oceniony na 4,5

	
	5
	Frekwencja, aktywność na zajęciach. Opracowany w grupie prosty plan kampanii reklamowej oceniony na 5


5. BILANS PUNKTÓW ECTS – NAKŁAD PRACY STUDENTA

	Kategoria
	Obciążenie studenta

	
	Studia

stacjonarne
	Studia

niestacjonarne

	LICZBA GODZIN REALIZOWANYCH PRZY BEZPOŚREDNIM UDZIALE NAUCZYCIELA /GODZINY KONTAKTOWE/
	30
	20

	Udział w wykładach*
	15
	10

	Udział w ćwiczeniach, konwersatoriach, laboratoriach*
	15
	10

	SAMODZIELNA PRACA STUDENTA /GODZINY NIEKONTAKTOWE/
	20
	30

	Przygotowanie do ćwiczeń, konwersatorium, laboratorium*
	5
	5

	Przygotowanie do egzaminu/kolokwium*
	5
	10

	Zebranie materiałów do projektu, kwerenda internetowa*
	5
	10

	Opracowanie prezentacji multimedialnej*
	5
	5

	ŁĄCZNA LICZBA GODZIN
	50
	50

	PUNKTY ECTS za przedmiot
	2
	2


*niepotrzebne usunąć
Przyjmuję do realizacji    (data i czytelne  podpisy osób prowadzących przedmiot w danym roku akademickim)




             ............................................................................................................................
